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RESUMO

O presente relatério apresenta os resultados de um estudo de diagnostico realizado em trés
provincias do sul de Angola, designadamente: Namibe, Huila e Cunene. O referido estudo
consistiu no levantamento e caracterizagdo dos mercados de proximidade dos principais
produtos agricolas excendentarios e foi feito com os agricultores familiares das comunidades
rurais em nove (9) municipios das provincias acima mencionadas. Foi aplicada a metodologia
descritiva com abordagens quantitativa e qualitativa usando a técnica de inquérito. Os
resultados mostraram que os mercados de proximidade nas comunidades rurais das provincias
em estudo caracterizam-se em grande parte por um circuito directo ou venda directa, na qual o
produtor vende os seus produtos directamente ao consumidor final. Existem poucos agentes
intervenientes na cadeia de comercializacdo dos principais produtos excendentarios, e na
maioria dos casos, h&4 predominio do circuito informal de comercializacdo em que 0s
agricultores vendem os produtos a partir de casa e/ou campo (lavra). Os principais agentes
intervenientes na cadeia de comercializacdo séo: o retalhista, o agregador e o consumidor final.
Os principais produtos excedentérios identificados sdo: milho, massango, massambala, feijao,
batata-doce e mandioca. Existem varios constrangimentos que interferem nos circuitos de
comercializacdo, com destaque para a falta de infra-estrutura de processamento e
armazenamento, dificuldades de transporte para o0 escoamento da producao e falta de assisténcia
técnica. Ademais, a seca prolongada por causa da auséncia de chuvas nos ultimos anos, a falta
de meios financeiros para a aquisi¢do de insumos agricolas (factores de producdo), a auséncia
de fornecedores no mercado local, os altos precos de insumos agricolas e as pragas frequentes
que atacam as culturas, sdo porventura factores que mais influenciam a capacidade produtiva

destes produtores.

Palavras — Chave: Mercado de proximidade. Circuito de comercializagdo. Agricultura

familiar.
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INTRODUCAO

O presente relatorio é fruto de um intenso trabalho de investigacao realizado em trés provincias
de Angola, nomeadamente: Namibe, Huila e Cunene. Este projecto enquadra-se no ambito da
componente | do Programa de “Fortalecimento da Resiliéncia e da Seguranga Alimentar e
Nutricional em Angola” (FRESAN) que pretende reforcar a resiliéncia da agricultura familiar
no contexto das alteracfes climaticas e em particular da actividade de apoio aos produtores

alimentares no estabelecimento de canais e redes de comercializagao.

Em Angola, urge dar palco a diversificacdo da economia e crescimento sustentaveis, sendo o
agronegocio, por exceléncia, o sector que mais oportunidades apresenta e com maior potencial
de crescimento. Segundo o PDN (2018 — 2022), em Angola, o agronegocio contribui com cerca
de 65% do emprego e 90% do comércio interno. A agricultura familiar em Angola e
particularmente nas trés provincias abrangidas pelo estudo, constitui a principal fonte de
diversos alimentos de base para as comunidades locais e ndo sé para 0 consumo proprio como
também para 0 mercado. Assim, a sua contribuicdo para seguranca alimentar e nutricional tanto

no plano nacional como ao nivel familiar € crucial.

As provincias da Huila, Namibe e Cunene sofrem com fendmenos naturais ciclicos semelhantes
(seca, inundagdes e outros factores externos) que, observados mais atentamente, provocam 0s
mesmos problemas em escalas diferentes. Esta situacdo tem causado o deslocamento
(desequilibrio) entre a producdo (oferta) e o consumo (procura) de alimentos para as populagdes
ali residentes e ndo sO. Este problema inquieta cada pessoa e exige uma resposta urgente.
Considera-se imprescindivel o envolvimento de todas &reas do saber na busca de solugdes. A
investigacdo cientifica no dominio da agricultura na regido sul de Angola deve ser factor
preponderante para o desenvolvimento do sector. Neste contexto, o presente estudo visou fazer
o levantamento e a caracterizacdo dos mercados de proximidade dos principais produtos

agricolas excendentarios nas provincias acima mencionadas.

Nos dias de hoje, reconhece-se que o estudo dos mercados de proximidades na agricultura
familiar € uma ferramenta importantissima para o desenvolvimento econdémico e social dos
territorios. Olhando para a agricultura familiar no contexto angolano, existe uma consideravel
actividade mercantil mobilizando milhares de actores, sendo a rede comercial constituida por
mercados muito distintos, desde os grandes (capitais provincias e cidades intermédias) até

dezenas de mercados informais que séo essenciais para as comunidades das zonas remotas,
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onde, se vendem e trocam produtos e servicos. Neste sentido, pretende-se que este estudo sirva
de base a estratégia geral de apoio aos produtores agricolas familiares rurais nas provincias
referenciadas, e também perspectivando a construgéo de redes de comercializagdo fortes com

vista a reforgar a sua resiliéncia.

O relatorio esta organizado em trés capitulos principais. No primeiro capitulo apresenta-se uma
breve revisdo da literatura perspectivando obter as opiniGes de outros autores em relacdo ao
assunto abordado. No segundo capitulo expde-se de forma resumida a metodologia de estudo,
os procedimentos adoptados para a recolha e o tratamento de dados visando permitir uma
melhor compreensdo sobre os resultados obtidos. No terceiro capitulo sdo apresentados e

discutidos os resultados finais do estudo.
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CAPITULO 1 - REVISAO DA LITERATURA

Neste capitulo é apresentada uma breve revisdo da literatura destacando as posicdes de

diferentes autores em relagé@o aos conceitos centrais deste estudo.

1.1. Mercado: conceito e tipos.
1.1.1. Conceito

A palavra mercado pode ser usada de varias maneiras e seu significado pode ser bastante amplo.
Originalmente o termo mercado, proveniente do latim, era utilizado para designar o sitio onde
compradores e vendedores se encontravam para trocar 0s seus bens. Esta definicdo reduzia a
nogdo de mercado a praga, isto é, um local fisico onde os compradores e os vendedores se

reuniam para comprar e vender seus produtos.

Actualmente, muitos autores no campo da economia descrevem o mercado como um conjunto
de compradores e vendedores que efectuam transacgOes relativas a determinado produto ou
classes de produto. A titulo de exemplo pode-se citar a definicdo de Samuelson e Nordhaus
(2012) segundo os quais mercado ¢ “o mecanismo pelo qual compradores ¢ vendedores

interagem para determinar os precos e trocar bens, servigos e activos”.

Partindo deste principio é importante dizer que o uso da palavra estd associado a operagdes
comerciais de diversas maneiras e muitas classificaces tém sido propostas no sentido de dar
melhor entendimento ao termo e ao contexto em que ele foi empregado. Assim, 0 mercado deve
ser entendido conforme Barros (2007) como o “local” em que operam as forcas da oferta e
procura, através de vendedores e compradores, de tal forma que ocorra a transferéncia de

propriedade da mercadoria através de operacdes de compra e venda.

Porém, no dominio do Marketing pode observar-se que geralmente os profissionais consideram
dois sentidos diferentes mas complementares na definicdo do mercado Kotler e Keller (2012;
Kotler e Armostrong 2015). No sentido estrito (strictu sensu), o0 mercado pode ser considerado
como um conjunto de dados estatisticos relativo a importancia, estrutura e evolucao das vendas
de um dado produto num determinado sector. Por exemplo, pode-se dizer que no Namibe o
peixe representa um mercado de 700.000T por ano. No sentido vasto (lato sensu), o mercado €
tido como o conjunto de publicos (varios agrupamentos de clientes) ou variaveis, susceptiveis
de exercer uma influéncia sobre as vendas de um produto. Em funcéo disso, pode-se dizer por

exemplo que em Angola existe um mercado de consumidores de cigarro.
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Diante das consideracGes acima expostas, compreende-se que o termo mercado refere-se a toda
e qualquer situacdo onde exista oferta e procura, isto é, a area onde sao realizadas transacgdes
economicas (troca de bens e servicos) entre particulares, empresas ou outro tipo de
organizacOes. Desta maneira, observa-se que as situacfes de compra e venda irdo sempre

caracterizar um mercado.

Neste sentido, importa aqui destacar que a existéncia do mercado é de grande importancia no
desenvolvimento da economia, da sociedade e das instituicdes, aléem de ser a principal
actividade econdmica do homem. Na verdade, um individuo sozinho é incapaz de cobrir as suas
necessidades, por isso interage com outros a fim de compartilhar o que tem em abundancia por

aquilo que ele carece.

1.1.2. Tipos

Em relacdo aos tipos de mercado, varias classificagdes coexistem seguindo as diferentes linhas
de pensamento existente na literatura. Nesta ordem de ideias, 0 pensamento econémico

classifica os tipos de mercados em:

e Concorréncia perfeita — a forma de mercado em que existem muitos compradores e
muitos vendedores. Ninguém influencia sobre o preco das mercadorias. Atomicidade,
fluidez e liberdade.

e Oligopdlio — uma situacdo de mercado na qual um pequeno nimero de produtores
controla a oferta face a muitos compradores. Vendedores exercem controlo sobre preco
do produto final.

e Monopdlio puro — o tipo de mercado em que apenas um vendedor define o preco e a
quantidade, ndo havendo concorréncia ou um produto substituto.

e Monopdlio contrariado — a realidade em que ha um comprador para varios vendedores
de produtos e/ou servicos.

e Monopdlio bilateral — modelo abstracto, onde existe um vendedor e um comprador
apenas. Sendo o oposto a concorréncia perfeita.

No dominio de marketing, os autores Kotler, Keller e Armstrong (2012; 2015) apresentam a

seguinte classificacéo:

e Mercado consumidor: conjunto de empresas que comercializam produtos para oS

consumidores finais, como por exemplo: sumos, cosmeticos, calgados desportivos.
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Mercado organizacional: conjunto de empresas que vendem bens e servigos para outras
empresas. Geralmente costumam deparar-se com profissionais de compras bem
informados e capacitados para avaliar ofertas de varios concorrentes. Compradores
organizacionais compram bens que permitem fabricar um produto ou que podem ser
revendidos para terceiros com lucro.

Mercados sem fins lucrativos e governamentais: conjunto de organizacfes que vendem
seus produtos a organizac6es sem fins lucrativos com limitado poder de compra, como
por exemplo: igrejas, universidades, instituicdes de caridade e 6rgdos publicos.
Mercado fisico (marketplace) é concreto com estrutura fisica, como por exemplo: uma
loja de retalho, grossista.

Mercado virtual (marketspace) é digital, como por exemplo: quando se compra algo
num site na Internet.

Meta mercados resultam da iniciativa dos profissionais de marketing em montar um
sistema que simplifique a conducdo dessas actividades que estdo relacionadas com
produtos.

Global: A comercializagdo ou troca de produtos entre diferentes paises é o que
caracteriza e forma o mercado global. Esta troca pode ser feita também com capital
financeiro, caracterizando o investimento em determinado pais e fortalecendo-o no
mercado global. Este tipo de negociacdo faz com que as relagbes entre paises se
aproximem, fortalecendo assim, o mercado financeiro por meio de diferentes tipos de
investimentos e de negdcios, como ac¢des nas bolsas de valores internacionais, por
exemplo.

Fornecedor: O mercado fornecedor € aquele que aprovisionara as empresas € as pessoas
a matéria-prima necessaria para que se possa produzir diferentes tipos de artigos ou
prestar diversos tipos de servicos. A analise de mercado fornecedor € fundamental, pois
o valor investido neste mercado influenciara o preco no consumidor final. O exemplo
do agronegdcio formado pelas actividades agricolas com foco na exploragdo comercial,
0 agronegocio é um dos principais fornecedores de matéria-prima para a industria.
Concorrente: Empresas que produzem o mesmo tipo de produtos ou fornecem o mesmo
tipo de servico, e que disputam entre si 0s mesmos consumidores, sdo as que compdem
um mercado concorrente, ou seja, formam uma concorréncia entre si. E essencial que a

empresa conheca de forma plena o seu mercado concorrente, para que avalie o que pode
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ser melhorado nos produtos e servicos para superar a concorréncia, com o objectivo de
conquistar os consumidores finais.

e Local: Outra definicdo importante é o chamado mercado local, que normalmente é
usado para designar as operacfes comerciais existentes dentro de uma area geografica
bem definida, como uma cidade, um estado ou mesmo de um pais. Por vezes, o mercado
local também € designado por mercado doméstico, mas neste caso sempre em oposi¢ao
ao mercado exterior que é aquele envolvido com as importacGes e exportacdes de um
pais, por exemplo.

e Negro: O termo mercado negro é empregue para as situacdes de ilegalidades comerciais
que sdo praticadas por pessoas fora dos padrdes definido pelo governo. Quando uma
pessoa compra e vende sem nota fiscal ou outra forma nédo regulamentar, de certa forma
pode ser considerado mercado negro, pois ndo estardo a ser pago os devidos impostos

previstos ou estabelecidos nos padrdes de origem e destino das mercadorias.

1.1.3. Comercializagdo: conceito e tipos de circuitos.

a) Conceito

Outro conceito ligado a nocdo de mercado que é importante referir € a comercializagdo. A
comercializacdo pode ser definida e interpretada de diversas formas. Segundo Barros (2007),
comercializagdo ¢ “um processo social que envolve interac¢Oes entre agentes econdémicos
através de instituicbes apropriadas. Uma importante instituicdo no sistema de comercializa¢éo
¢ o mercado”. Para Piza e Welsh (1968), comercializagao ¢ o “processo social através do qual
a estrutura de procura de bens e servicos economicos € antecipada ou ampliada e satisfeita

através da concepg¢do, promogao, intercambio e distribuicao fisica de tais bens e servigos”.

Partindo das definicbes acima apresentadas, pode constatar-se que geralmente a
comercializacdo € associada a distribuicdo fisica ou a venda. Nesta linha de pensamento, a
comercializagdo envolve uma série de actividades ou fungdes através das quais bens e servicos
sdo transferidos dos produtores e prestadores de servi¢os aos consumidores finais. Essas

actividades, de modo global, incluem as actividades antes, durante e ap6s a venda.

Desta maneira, pode notar-se que a comercializacdo desempenha um papel preponderante no
funcionamento do mercado ao permitir que o produto saia do ponto de producdo até ao

consumidor final. Assim, a comercializagdo assume a disponibilidade do produto fabricado pelo
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mercado de modo que o consumidor final Ihe possa ter acesso. A comercializagéo estimula a

venda de produtos no mercado.
b) Circuitos de comercializacao

Por circuito de comercializacdo entende-se o canal ou caminho utilizado para que o produto
saia do ponto onde ocorreu a producéo e atinja o consumidor final. Nesta perspectiva, nota-se
que a seleccdo do canal passa pela escolha do circuito que a empresa ird usar para fazer chegar

0s seus produtos aos consumidores finais.

Assim, entende-se que a escolha do circuito € uma fase crucial do processo de comercializacao
ou venda de produtos, pois, uma ma escolha do canal pode causar baixas nas vendas e provocar
o0 fracasso de implantacdo do produto no mercado. Neste sentido, para qualquer produto, pode
falar-se em diferentes niveis de mercado ou de canais de comercializa¢do, conforme ilustra a

figura seguinte (figura 1).
grossista retalhista

retalhista

PRODUTOR CONSUMIDOR
venda directa

grossista instalador

retalhista

agente importador

Figura 1 — Circuitos de comercializacio

Porém, Barros (2007) refere que no caso de produtos agropecuarios costuma referir-se ao
mercado do produtor, mercado grossista e mercado retalhista. O mercado do produtor é aquele
em que os produtores oferecem sua producédo aos intermediarios. O mercado grossista refere-
se aquele segmento do mercado onde tém lugar as transacgdes mais volumosas. Nesse nivel
ocorrem fundamentalmente transaccGes entre intermediarios — grossistas e retalhistas —
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havendo uma pequena participagdo de produtores e consumidores. O mercado retalhista é
aquele onde os consumidores adquirem suas mercadorias. Os vendedores sdo chamados
retalhistas pois, colocam a mercadoria no momento, na forma e no lugar desejados pelos
consumidores, e constituem o dltimo elo da cadeia de intermediarios envolvidos na

comercializacdo (Barros, 2007).

1.2. Mercado de proximidade na agricultura familiar

Geralmente, quando se fala em mercados de proximidade entende-se um conjunto de circuitos
curtos de comercializacdo que tém por finalidade a criacdo de uma aproximacao entre 0s

produtores e os consumidores de determinados produtos.

Segundo Mamaot (2013), o circuito curto de comercializagdo (CCC) ¢ “um modo de
comercializacdo que se efectua ou por venda directa do produtor para o consumidor ou por
venda indirecta, com a condicao de ndo haver mais de um intermediario, ao qual esta associado
uma proximidade geogréfica e relacional entre produtores e consumidores”. Neste caso, o autor
refere que a venda directa pode efectuar-se na exploracéo, no domicilio do consumidor, em
venda ambulante, em mercados, em feiras, no restaurante ou na loja comercial do produtor,

entre outras.

E necessario entender o potencial da agricultura familiar para atender as demandas das
sociedades. Do ponto de vista conceptual, o0 movimento focado na temética da aproximagao
entre produtores e consumidores e nos circuitos curtos de comercializagcdo de produtos agro-

alimentares é desencadeado por um vasto conjunto de autores.

Estudos apontam que os mercados de proximidade na agricultura familiar ou circuitos curtos
(agro) alimentares (CCA), entendidos como aqueles que promovem um maior contacto entre o
agricultor e o consumidor, favorecem a insercdo de pequenos produtores no mercado. Esses
canais permitem desenvolver relagdes de confianga e revelam o conhecimento sobre a origem

do produto e as zonas rurais onde foram produzidos.

Desta forma, muitos autores mencionam os beneficios sociais, econdmicos e ambientais deste
modo de comercializagdo de maior proximidade. As vantagens apontadas aos modos de
comercializacdo de proximidade, conforme Baptista e Cristovao (sd), sdo varias: reduzir as
distancias entre produtor e o consumidor, melhorar a seguranca alimentar e a qualidade dos
produtos no consumidor, favorecer a adopcdo de praticas agricolas mais respeitadoras do

ambiente, fortalecer a economia local e reforcar o capital social. Todavia, a implantacdo deste
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tipo de sistemas locais requer a existéncia de agricultores dindmicos, criativos e competentes;
uma boa comunicacéo entre todos os stakeholders do territério; tempo para alcangar o sucesso,
que permita a construcdo de relagdes de confianga com a comunidade, consumidores e outros
actores; e relacbes democraticas e colaborativas com lideranca e um sentido forte de direc¢éo e

estabilidade.

De acordo com Mamaot (2013), os circuitos curtos agro-alimentares proporcionam um novo
paradigma para a producdo, comercializagdo e consumo alimentar, valorizado através de um

conjunto de beneficios de caracter social, cultural, econémico, conforme explicado a seguir:

— Beneficios sociais, ao permitirem reforcar a coesdo em territorios onde os rendimentos baixos
da actividade agricola favorecem a emigracéo e proporcionarem aos consumidores produtos

frescos, saudaveis e com rastreabilidade;

— Beneficios culturais, ao possibilitarem diversificar a oferta e preservar sistemas tradicionais

de producéo vegetal e animal, promovendo a coesdo das comunidades locais;

— Beneficios econdmicos, ao proporcionarem valor acrescentado as producdes locais e
alargarem a gama dos produtos oferecidos, além de poderem reduzir as necessidades de capital
a investir, pois tendem a ser menos intensivos na mecanizacao das operagdes culturais e na

utilizagdo de agro-quimicos;

— Beneficios ambientais, ao viabilizarem uma agricultura menos poluidora (sistemas de
producdo menos intensivos) e a conservagdo de recursos naturais. As necessidades de
acondicionamento, transporte e refrigeracdo tendem a ser mais reduzidas e, por conseguinte,
com menor utilizacdo de combustiveis fosseis e menores as emissdes de gases com efeito de
estufa (Mamaot, 2013).

Segundo Moital et al. (2012), “a procura dos consumidores por produtos alternativos ao sistema
convencional de agricultura tem despertado o surgir de um vasto nimero de circuitos curtos um
pouco por todo o mundo, sendo a sua incidéncia maior na América do Norte e na Europa

Ocidental”. O quadro seguinte mostra exemplos de CCA no mundo.
Tabela 1

Circuitos Curtos Agroalimentares no mundo

| DESIGNACOES | ESTATUTO | BREVE DESCRICAO |
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PROVE (Portugal)

Grupo informal de produtores
e consumidores, criado a
partir da iniciativa de uma
ADL, cooperativa ou outra
instituicdo. Grupo autogerido
pelos produtores.

Modelo inspirado nos AMAP. Um
nacleo de produtores abastece
regularmente  um conjunto  de
consumidores. Os nucleos PROVE
estdo dispersos no pais, reinem cerca
de 70 produtores, e distribuem mil
cabazes por semana.
http://www.prove.com.pt/www/

COOPRaizes
(Portugal)

Cooperativa de Produtores

Grupo de produtores organizados
numa cooperativa para distribuir
semanalmente cabazes a um conjunto
regular de consumidores.
https://www.portugalio.com/coopraizes-
cooperativa-de-produtores-das-terras-de-
s-pedro-do-sul-crl/

Cabaz da Horta
(Portugal)

Grupo informal de
consumidores e produtores

Grupo que se autonomizou da
cooperativa que 0 fundou.
Consumidores voluntariam-se
parcialmente  no  processo da
distribuicéo

https://cabazdahorta.pt

ECOCONSUM
(Espanha)

Associacdo coordenadora de
cooperativas e associagdes de
consumidores

Coordenadora Catald de cerca de 20
organizagfes de consumidores de
produtos biologicos. A Ecoconsum
defende um consumo critico, de
produtos  bioldgicos  locais, o
envolvimento com os produtores e
uma intervencdo social e politica. As
associagdes, cooperativas ou grupos
informais séo autogeridos

rotativamente pelos consumidores.
https://www.terra.org/categorias/11558

AMAP -
Associations pour
le maintien d'une
agriculture
paysanne (Franca)

Cada AMAP local é uma
associacao constituida por um
ou mais produtores e um
numero variavel de
consumidores (até 20050)
que consegue abastecer.

Cada AMAP faz parte de uma rede
regional e inter-regional de AMAP's
(MIRAMAP). A compra antecipada
da producdo a 6 e a 12 meses €
caracteristica-chave deste modelo:
planificacdo da producdo, partilha de
riscos e tarefas, e parceria entre
produtores e consumidores. A
seguranga para o agricultor favorece as
tomadas de decis0es arriscadas como a
aposta em novas variedades ou a
transicdo para a agricultura bioldgica.
Cada AMAP tem um comité
voluntério e rotativo de 5 elementos
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responsavel pela gestdo, comunicagéo
e logistica do nicleo.
http://www.reseau-amap.org

Panier Hiroko
(Franga)

Associacao de produtores e
consumidores.

Planificagdo partilhada da produgéo
entre produtores e consumidores.
Estes asseguram, de forma rotativa
duas a trés vezes por ano, o transporte
dos cabazes do produtor ao ponto de
distribuicdo dos cabazes, a gestdo das
encomendas, a organizacdo de
encontros com o0s produtores e a
promocao da Associacéo.

Val Bio Centre
Les paniers du Val
de Loire (Franca)

Associacao.

A Val Bio Centre é uma associacao
que redne cerca de vinte produtores,
uma escola agricola e hortas de
insercdo. Criou em 2004 a
distribuicdo de hortofruticolas em
cabazes sob a designacao Les Paniers
du Val de Loire. Emprega, entre
outros, 45 pessoas com deficiéncia.
https://www.lespaniersbioduvaldeloire.fr

La Binée
Paysanne (Franca)

Associacao de produtores.

Os consumidores fazem as suas
escolhas no site; os produtores
reinem-se e compdem 0s cabazes em

funcdo das encomendas.
https://www.labineepaysanne.com

GASAP — Groupe
d’Achat Solidaire
de I’ Agriculture
Paysanne
(Bélgica)

Grupo informal e autogerido
de consumidores que
celebram um contrato

directamente com o produtor.

https://gasap.be/

Cada grupo GASAP faz parte da rede
GASAP. Em cada grupo existe uma
equipa de voluntarios responsavel pela
comunicacao, criacdo e ajuda de novos
nucleos e ligacdo ao produtor. A
producdo é paga com um més a um ano
de antecedéncia, conforme as
disponibilidades  financeiras  das
familias

https://gasap.be/gasap-2/

GAS Gruppi di
acquisto solidale
(ltalia)

Grupo informal de
consumidores e autogerido.

Cada GAS é autbnomo, mas pertence
a rede de GAS nacional. Os
consumidores escolhnem o0s  seus
fornecedores segundo 0s principios
que cada grupo define. Cada ano tem
lugar um encontro de nucleos GAS
onde se trocam experiéncias, solucdes
e 0s objectivos comuns sdo definidos.
A dinamizacdo de cada nucleo GAS é
feita por voluntarios.

Cooperativa.

Cada cooperante paga uma anuidade
em funcdo do seu rendimento e
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Les Jardins de compromete-se ainda com quatro
Cocagne (Suica) meios-dias de trabalho voluntério por
ano. Aqueles que ndo cumprem com o
trabalho voluntéario pagam cerca de 40
€ por cada meio-dia ndo realizado.

Grande variedade de grupos na
organizagéo, producéo e voluntariado.
Algumas comunidades optam pela
aquisicao ou arrendamento de terrenos
empregando uma Ou mais pessoas.
Outros projectos perseguem
finalidades mais assistencialistas.
CSA (Rei 3 constituicdo de empresas. Pode passar apenas pelo arrendam_ento
/ (Reino CSA UK - de parcelas de terra a cada consumidor,
Unido) pela compra dos “direitos” de uma ou
mais arvores ou a co-propriedade de
cabras ou ovelhas recebendo alguns

Vérias formas: desde o grupo
informal e autogerido de
produtores/consumidores até

queijos como contrapartida.
https://communitysupportedagriculture.or
g.uk/

Caracterizado pela maturidade (desde
1965), elevado numero de aderentes
(cerca de ¥4 da populacédo japonesa) e
existéncia de fortes lacos solidarios
entre produtores e consumidores. Os
consumidores  podem  substituir
temporariamente produtores doentes.
Fonte: Relatorio final “Proposta de diversificacdo de actividades nas exploragdes agricolas PROVE —
Promover, Vender, Participar e Diversificar” de Janeiro de 2012

Cooperativa de consumidores

TEIK (Japdo) e produtores.

Todavia, observa-se que a maioria dos pequenos agricultores em Angola e mais particularmente
os da regido sul, ndo consegue atender as exigéncias dos canais comerciais convencionais, tais
como aqueles relacionados ao volume, as formas de pagamento e a logistica. Constata-se

também a inexisténcia de um sistema organizado de CCA nas comunidades agricolas rurais.

1.3. O papel da economia informal no desenvolvimento da agricultura familiar

A economia informal compreende duas vertentes distintas, embora interconectadas: a produgéo
rural de subsisténcia e as actividades rurais informais ndo agricolas e o mercado paralelo
predominantemente urbano. O sector informal urbano surgiu como consequéncia do ritmo
acelerado da urbanizacéo, estimulado sobretudo pelo éxodo de populagcfes rurais em direccédo

as principais cidades que fugiam dos conflitos e problemas sociais.

Apesar da caréncia e desactualizacdo dos dados sobre a dimensdo da economia informal, as

informagdes disponiveis indicam a relevancia socioeconémica das actividades informais como
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principal meio de subsisténcia para uma consideravel parcela da populacdo angolana.
Estimativas recentes apontam que a informalidade constitui a maior fonte de renda para 93%
da populacéo rural, e que 51% do total da popula¢do urbana depende também da economia

informal para viver.

A pobreza € mais grave e estda mais disseminada no campo do que nas cidades, e é mais
acentuada nos agregados familiares chefiados por mulheres na zona rural. Muitas séo, de facto,
chefes desses agregados, quer devido a existéncia de familias poligamas quer a migracdo laboral
masculina. Segundo pesquisa realizada pela FAO (2004) em colaboracdo com o Ministério da
Agricultura e Pescas, 31% de todos os agregados familiares sédo chefiados por mulheres e
constituem a maioria das familias vivendo em condic¢des de pobreza extrema. O estudo revela
ainda que nos 20% da populagdo mais pobre de Angola, 60% correspondem a agregados
familiares chefiados por mulheres (INE, 2020). A incidéncia de pobreza nas provincias do
Namibe, Cunene e Huila é de 40% (PND, 2020).

Angola é extremamente dependente das importagcdes. Os artigos de consumo constituem 60%
dos produtos provindos do exterior, e 0 nivel de penetragdo das importacdes € consideravel em
todos os sectores da economia: na falta de producéo nacional, o0 mercado interno é abastecido
predominantemente pelos produtos importados. A producdo de alguns itens
agricolas/alimentares (por exemplo a mandioca e a farinha de milho) aumentou o suficiente
para satisfazer razoavelmente a procura interna e, assim sendo, a implementacdo de politicas
que visam 0 aumento da producao desses produtos, tenderia a acabar com a dependéncia externa

e com a necessidade de importagéo.

1.4. Breve caracterizacdo da agricultura familiar nas provincias do Namibe, Huila e
Cunene

A agricultura familiar constitui uma das actividades de base para a maior parte das comunidades
rurais da regido sul de Angola. Nas provincias do Namibe, Huila e Cunene a actividade agricola
é geralmente desempenhada em combinacdo com a pecuaria. Isto quer dizer que nestas
provincias, a maior parte dos agricultores familiares sdo também ao mesmo tempo criadores de
gado. Quer no dominio da agricultura quer no sector da pecudria, as trés provincias
caracterizam-se pela producdo de produtos semelhantes. Entre os principais produtos agricolas
desta regido destacam-se 0s cereais, as leguminosas, 0s tubérculos, as horticolas e as frutas. A

pecuaria € representada principalmente pelos efectivos de bovinos, caprinos, suinos e ovinos.
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e Organizacao do sector agricola na regido sul de angola

A actividade agricola nas trés provincias em estudo encontra-se organizada da seguinte

maneira;

Exploracdo Agricola Empresarial (Mais 50 Hectares)
- Agricultores empresariais;
- Demandam financiamento;
- Maior parte da producéo destina-se a exportagdo interprovincial.
Médios Produtores (10-49,9 Hectares)
- Grupo em transicdo de agricultores familiares em direccdo a agricultores
empresariais;
- Produzem commodities e outros cultivos especializados;
- Participam na exportacao e no mercado interno;
- Demandam financiamento para investimento.
Exploracdo Agricola Familiar (1-9,9 Hectares)
- Unidades familiares no processo produtivo;
- Maior participagdo no mercado;
- Grande participacdo na producéo de alimentos;
- Pouca inserc¢do nos mercados formais;
- Baixa capitalizacdo;
- Baixa assisténcia técnica e capacitacéo;
- Pouca ou nenhuma renda;
- Grandes dificuldades para aceder ao crédito rural e a outras politicas publicas;
- Producéo principalmente para autoconsumo.

e Desafios para o crescimento da agricultura familiar na Regido sul de Angola

A agricultura familiar na Regido sul de Angola enfrenta diversos desafios entre os quais

destacam-se 0s seguintes:

- Acesso a tecnologia;

- Acesso a financiamentos;

- Infra-estruturas inadequadas;

- Custo de electricidade e outras fontes de energia;

- Custo de insumos;
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- Disponibilidade de pessoal capacitado;

- Escassez de recursos naturais;

- Mudangas climéticas;

- lrregularidades de direito de propriedade;

- Condicdes de mercado volateis.
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CAPITULO 2 - METODOLOGIA

E universalmente reconhecido que a investigacdo constitui a principal fonte para a resolugio
dos problemas enfrentados pelo homem, ndo importa o dominio da vida. Nesta linha de
pensamento Barros e Lehfeld (2000a) afirmam que a finalidade da investigagdo ¢ “resolver
problemas e solucionar duvidas, mediante a utilizacdo de procedimentos cientificos e a partir
de interrogacbes formuladas em relacdo a pontos ou factos que permanecem obscuros e

necessitam de explicacGes plausiveis e respostas que venham a elucida-las”.

Segundo Demo (2000) a investigagdo ¢ “o procedimento de fabricagdo do conhecimento,
quanto como o procedimento de aprendizagem (principio cientifico e educativo), sendo parte
integrante de todo processo reconstrutivo de conhecimento.” A investigacao parte sempre da
identificacdo de um problema, de uma interrogacdo, de uma situagdo para a qual o repertorio
de conhecimento disponivel ndo gera a resposta adequada. Para solucionar esse problema, sao
levantadas hipdteses que podem ser confirmadas ou refutadas pela investigacdo. Portanto, toda
pesquisa se baseia em uma teoria ou hipdtese que serve como ponto de partida para a

investigacdo (Prodanov e Freitas, 2013).

Todavia, para que um trabalho de investigacdo atinja os seus objectivos é preciso seguir uma
metodologia cientifica bem definida. Assim, Nascimento (2002) acrescenta que ““a finalidade
da investigacdo é descobrir respostas para as questbes mediante a aplicacdo do método
cientifico”. Gil (2008) reforca essa ideia, afirmando que “a investigacao cientifica depende de
um conjunto de procedimentos intelectuais e técnicos para que seus objectivos sejam atingidos:

os métodos cientificos”.

Assim, por metodologia entende-se o caminho seguido pelo investigador para chegar aos
objectivos propostos. A metodologia, num nivel aplicado, examina, descreve e avalia métodos
e técnicas de investigacdo que possibilitam a recolha e o processamento de dados, visando ao

direccionamento e a resolucao de problemas e/ou questdes de investigacao.

2.1. Natureza da investigacao

Existem varios tipos de investigacfes que proporcionam a recolha de dados sobre o que se
deseja averiguar. No caso do presente estudo optou-se pela utilizagcdo da metodologia descritiva
tendo em consideracdo a natureza do assunto em questdo. Segundo Prodanov e Freitas (2013),
a investigac¢ao ¢ considerada como descritiva, “quando o investigador apenas regista e descreve
os factos observados sem interferir neles”. Ainda para os autores, este tipo de investigacao visa
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descrever as caracteristicas de determinada populagdo ou fendmeno, ou o estabelecimento de
relacGes entre variaveis. Assume em geral a forma de levantamento e envolve o uso de técnicas

padronizadas de recolha de dados tais como: entrevista, questionario, teste, observacao.

2.2. Técnicas, instrumentos e procedimentos para a recolha e tratamento de dados

Para a recolha de dados foi necessério a utilizacdo das seguintes técnicas: entrevista dirigida ou
guiada, questionario, observacdo directa e analise de contetidos. Para além das técnicas acima
referidas, foi também indispensdvel o uso de instrumentos que serviram de apoio para 0
tratamento, analise e interpretacdo dos resultados, designadamente: (i) SPSS (Statistical
Package for the Social Sciences) software estatistico utilizado nas ciéncias humanas e sociais
no ambito da analise quantitativa e qualitativa dos dados; (ii) MS Excel que é um aplicativo de
criacdo de folhas de calculo electronicas; (iii) MS Access, que é um sistema de gestdo de dados
da Microsoft. A partir desses instrumentos, foi possivel transformar os dados recolhidos no
campo em informagdes organizadas e estruturadas, calculando indicadores, por forma a permitir

sua interpretacao atraves das tabelas e Figuras.

2.3. Populagéo e Amostra

O trabalho de levantamento de dados no campo foi realizado nas provincias do Namibe, Huila
e Cunene entre o inicio de Agosto e a primeira semana Outubro de 2021. Tendo em
consideracdo a extensdo territorial destas provincias, decidiu-se trabalhar com uma amostra

constituida por nove municipios, conforme ilustra 0 mapa seguinte:
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|

O Municipios de estudo
1. Mogamedes =44
Bibala =44
Virei = 45
Humpata = 44
Chibia =44
Gambos =45
Ombandja =45
Kwanhama = 44
Cuvelai = 45

W NOLU R WN

Figura 2 — Distribui¢do dos inquiridos por municipio

Importa salientar que todos os inquiridos residem na zona rural. Participaram no estudo 400
pessoas das quais 391 agricultores familiares e 9 técnicos do sector da agricultura entre
directores municipais, comunais e responsaveis das instituicbes envolvidas tais como a EDA

dos municipios acima referidos.

Os investigadores iam ao encontro dos agricultores familiares nas vérias aldeias, onde vivem
em pequenas comunidades isoladas e na maioria dos casos na proximidade das lavras ou dos
campo de cultivo. Antes da conversa com o0s agricultores foi preciso ter a aprovagdo do
administrador municipal e/ou comunal e a autoridade tradicional (Soba) da area de jurisdicao.
Os agricultores familiares foram abordados estando na lavra e/ou em casa. Ndo foram
permitidas entrevistas com o agricultor na rua e/ou em outros locais. Todavia, devido ao
prolongado do periodo de seca que se observa nesta regido, e tendo em conta que a recolha de
dados ocorreu no periodo em que a maioria dos agricultores ndo produzem, a maior parte dos

produtores familiares foram entrevistada em suas residéncias.
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2.4. Limitag0es da investigacdo

Convém assinalar que ao longo do trabalho de campo foram observadas varias dificuldades,

designadamente:

e A distancia entre as comunidades;

e Os agricultores vivem em pequenas comunidades isoladas umas das outras;

e Falta de rede de comunicacdo de telefone movel e de internet;

e Muitos agricultores ndo dominam a lingua portuguesa e isso cria uma barreira para uma
interaccdo mais aberta apesar da presenca dos guias locais;

e Resisténcia da parte de algumas comunidades em responder ao inquérito;

e Deslocamento de pessoas para outras comunidades devido a situacdo da seca que assola
a regido sul de Angola;

e Mau estado das vias de comunicacdo sobretudo nas aldeias onde o0 acesso com veiculos
é dificil.
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CAPITULO 3 - APRESENTACAO E ANALISE DOS RESULTADOS

Neste capitulo do presente relatério sdo apresentados os aspectos relativos aos : (i) os resultados
do estudo; (ii) a descricdo da caracterizagdo dos circuitos de comercializacdo de produtos
agricolas, tipos de agentes intervenientes e principais produtos excedentarios; (iii) o0s
constrangimentos e obstaculos enfrentados pelos agricultores familiares; (iv) as boas praticas

e 0s casos de sucesso em iniciativas passadas e/ou em curso.

3.1. Apresentacéo dos resultados

Para permitir uma melhor compreensdo dos resultados, a apresentacdo segue a Seguinte
estrutura: (i) caracteristicas sociodemograficas dos inquiridos, (ii) resultados relativos a
producdo e (iii) os resultados relacionados com a comercializagdo e distribuicdo dos produtos

agricolas excedentérios.
a) Caracterizacdo sociodemogréafica dos inquiridos

Em primeiro lugar procurou-se identificar as caracteristicas sociodemograficas dos agricultores
familiares e dos técnicos envolvidos. Neste sentido, as caracteristicas que se acharam
importantes para este estudo foram: idade ou faixa etaria, género e o tamanho dos agregados
dos produtores familiares. Tendo em consideracdo que o estudo foi realizado com as
comunidades mais reconditas, descartou-se o nivel de escolaridade dos produtores familiares.
Vale apenas salientar que a escolha destas caracteristicas prende-se com a necessidade de se

entender as incidéncias etarias em relagdo ao assunto em investigacéao.
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40 M Sexo Masculino

30  Sexo Feminino

Distribuicdao dos inquiridos

Mais de 55 41-55 anos 25-40 anos Menos 25
anos anos

Faixa etaria

Figura 3 — Distribuicéo dos inquiridos por sexo e faixa etaria
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Observando a Figura 3 nota-se que em termos de pratica da actividade agricola, o sexo feminino
é predominante, isto significa que ha mais mulheres a praticar a agricultura em relacdo aos
homens nas comunidades em estudo. No que concerne a idade, regista-se que apesar de nao
haver uma diferenca muito significativa entre as faixas etérias, ha uma predominéancia das faixas
etarias entre 41 — 55 anos e mais de 55 anos de idade, significando que que ha menos jovens a

praticarem a agricultura nestas zonas.
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Figura 4— Quantos membros tem o agregado familiar?

A Figura 4 apresenta os resultados relativos a composicdo dos agregados familiares das
comunidades agricolas rurais. Convem assinalar que estes resultados concernem somente 0s
produtores agricolas e ndo os técnicos envolvidos. Assim, analisando o grafico da figura 4,
constata-se que ha uma maior incidéncia de familias cujo nimero esta no intervalo entre 5 aos

10 membros.
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Figura 5 — Acesso ou posse de terra
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Segundo as informacdes recolhidas, os produtores familiares nas comunidades rurais tém
acesso a terra através de diversas modalidades, entre as quais se destacam a heranca, a cedéncia
pelas autoridades tradicionais e administrativas locais, e também aquisi¢do e empréstimo. Na
tentativa de perceber qual é o tamanho da parcela que o produtor possui e a area que ele
realmente explora, usou-se o intervalo utilizada na classificacdo ou caracterizacdo do sector
agricola. Tratando-se da agricultura familiar, este intervalo vai de 1 a 9,9 hectares. Importa
salientar que para a maioria dos produtores familiares, o tamanho da parcela ndo ultrapassa os
dois hectares e que a &rea explorada ndo excede 1 hectare. Acresce ainda que a maior parte
desses produtores ndo tém conhecimento da medida exacta, tanto da parcela como da area
explorada, conforme se pode depreender na Figura 5. Todos os produtores familiares nas
provincias em estudo afirmaram que as suas lavras ou parcelas situam-se na localidade
(comuna/aldeia) onde residem. Esta situacao foi confirmada, revelando que em grande parte, as
lavras encontram-se ao redor das residéncias dos produtores, exceptuando alguns casos

singulares de produtores cujas parcelas se situam a uma pequena distancia de suas residéncias.
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Culturas constatadas por provincia

Figura 6 — Culturas mais constatadas por provincia

A Figura 6 apresenta as culturas mais referidas pelos agricultores. Examinando estes resultados,
percebe-se que em termos comparativos, 0 massango, a massambala, o milho e o feijdo

representam uma maior percentagem relativamente a outras culturas.
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Mandioca
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Figura 7 — Excedentes de producéo/Culturas

Importa realgar que os produtos acima citados (na Figura 6) representam também as culturas

com maior excedente de producdo a nivel das exploracdes familiares nas trés provincias em

estudo. Deste modo, pode verificar-se na Figura 7 a participacdo de cada um destes produtos

na quantidade de excedente da producao.
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Figura 8 — Producdo Média obtida/Culturas (Toneladas)

Diante do exposto nas Figuras 6 e 7, pode constatar-se que em termos de produtividade ou de

rendimento, a Batata-doce e a Mandioca, apesar de serem menos citadas pelos inquiridos,

apresentam maior peso nas quantidades produzidas (Figura 8).
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Figura 9 - Os meses durante os quais ocorre diferentes produg¢des segundo os inquiridos

Relativamente a época em gue estes produtos sdo produzidos, pode assinalar-se duas realidades
ao nivel das provincias estudadas, tendo em conta se se esta perante a sistemas de agricultura
de sequeiro e/ou de regadio. Assim, observou-se que durante o estudo os agricultores familiares
que praticam a agricultura com recurso ao regadio tém a capacidade acrescida de produzir ao
longo de todo o ano devido a disponibilidade da agua, o0 que ndo ocorre com 0s produtores que
fazem a agricultura de sequeiro que estdo mais dependentes da chuva para produzir. Esta
realidade tem uma influéncia marcante ndo somente no montante produzido mas, e sobretudo,

na disponibilidade temporal do produto no mercado.
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Figura 10 — Uso de algum tipo de insumo agricola

Durante o estudo, os agricultores familiares mencionaram o uso de alguns insumos,

instrumentos e equipamentos agricolas conforme se pode ver nas Figuras 10 e 11. No que diz
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respeito ao uso de agro-quimicos e fertilizantes organicos nas trés provincias, constata-se que

0 estrume é o insumo mais utilizado, (Figura 10).

= Tractor mCharruas T. A.
Semeador Manual m Semeador mec.
Motobomba = Carroca
Pulverizador Manual Nenhum

227

Equipamentos

Figura 11 — Instrumentos e Equipamentos de trabalho

Quanto aos instrumentos e equipamentos utilizados na agricultura familiar nas comunidades
em estudo, pode afirmar-se que grande parte dos pequenos produtores no meio rural, utilizam
instrumentos rudimentares com destaque a enxada, catana, pas e lima (Figura 11). Observa-se
a pouca utilizacdo de equipamentos mecanizados e de alta tecnologia pelos agricultores
familiares, sendo que a maior parte dos equipamentos mecanizados utilizados pertencem a

terceiros que os alugam.
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Figura 12 — Tipos de Rega/Sistemas de irrigacao utilizados

Conforme mencionado na Figura 9, as comunidades rurais das provincias em estudo praticam
duas modalidades de agricultura: agricultura por regadio e a agricultura de sequeiro. Durante o
inquérito, observou-se que a maior parte dos pequenos produtores nas provincias do Namibe,
Huila e Cunene praticam maioritariamente a agricultura de sequeiro. De referir que no sistema
de irrigacdo por valas ou sulcos, a 4gua € aplicada pela inundacéo parcial na area a ser irrigada,
acompanhando as linhas da cultura, escoando e infiltrando-se por sulcos construidos na
superficie do solo, contrariamente ao sistema de rega gota-a-gota que € pouco utilizado nas 3
provincias em que a agua € aplicada no solo na forma de gotas com baixo débito através de
pequenos orificios encontradas nas fitas de rega (Figura 12).

b) Apresentacéo dos resultados referentes a comercializacdo e distribuicao

Depois de apresentados os resultados relacionados com a producao, segue-se nesta sec¢do a
apresentacdo dos resultados referentes a comercializacéo e distribui¢do dos principais produtos
agricolas excedentarios. De realcar que a comercializagdo e a distribuicdo formam um elo
importante na cadeia de valor dos diversos produtos excedentérios identificados neste estudo.
No que diz respeito as provincias do Namibe, Huila e Cunene, os produtores familiares
inquiridos produzem e comercializam um pouco de todos os produtos acima mencionados,

sendo que cada um deles apresenta uma trajectéria propria dentro da cadeia de comercializacao.
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Figura 13 - Taxa de participagdo de produtos seleccionados na comercializacao (%)

Procurou determinar-se a taxa (do nimero de respostas pelo total da amostra e multiplicado por

cem) de participacdo dos produtos seleccionados na comercializagdo. Assim, observou-se uma

maior participacao dos cereais, conforme ilustra o Figura 13. .
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Figura 14 — Taxa de processamento dos Produtos (%)

No que diz respeito a transformagdo e/ou processamento dos principais produtos

excendentarios, observou-se uma fraca tendéncia por parte dos agricultores familiares

a

transformarem a sua producdo. Conforme se pode ver na Figura 14, as percentagens maiores de

produtos processados foram os cereais. Geralmente, ao nivel das comunidades rurais das

provincias em estudo, os produtos (com destaque para os cereais) sdo transformados em fuba e

bebidas caseiras, enquanto os tubérculos e as leguminosas quase nao sofrem nenhum processo
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de transformacdo. Os produtores inquiridos afirmaram que a falta de meios e capacitacao
técnica para a conservacdo e a transformacdo dos produtos, obriga-os a disponibilizar esses
produtos nos mercados de maior proximidade sem a devida transformacéao, o que acaba tendo

alguma influéncia na cadeia de comercializag&o.
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Figura 15 — Comercializacdo de produtos (% de venda ao Consumidor final e aos

intermediarios)

Conforme assinalado no Figura 14, a maioria dos produtores familiares disponibilizam a maior
parte de sua producdo directamente ao consumidor final no mercado mais proximo do local
onde vivem, em boa parte devido a falta de meios técnicos para conservagéo, processamento e
transporte (Figura 15). Entre os principais intermediarios mencionados pelos produtores
destacam-se 0 grossista, o retalhista e 0 agregador. Na Figura 16 pode ver-se a taxa de

participacdo de cada agente interveniente na comercializagdo desses produtos.
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Figura 16 — Participacdo dos intervenientes citados na comercializacéo

Diante do que foi anteriormente mencionado (ver Figura 15) pode constatar-se na Figura 16
que o consumidor final acaba por ter uma maior participagdo na cadeia de comercializacéo por
ser ele o ultimo elo da cadeia. No caso das comunidades rurais em estudo, verifica-se uma
predominancia do circuito curto, ou seja, a maioria dos produtores por diversos motivos (como
a falta de transporte, por exemplo) vendem a maior parte de sua producdo directamente aos

consumidores finais locais, conforme mencionado anteriormente.

Tipo de transporte utilizado Meios de transporte utilizados

4
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Figura 17 — Acesso ao transporte pelos intervenientes na comercializagdo dos produtos

Relativamente ao acesso ao transporte, a maioria dos pequenos produtores das areas rurais nas
provincias em estudo ndo tem transporte proprio e portanto recorrem a meios rudimentares para
transportar os produtos (Figura 17). Durante o inquérito, muitos produtores familiares relataram

que frequentemente os produtos sdo transportados do campo para 0 mercado a pé e/ou usando
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meios de transporte rudimentares no caso, o transporte animal e os motociclos vulgo Kaleluia.

Verifica-se apenas uma pequena taxa de utilizadores de carrinhas e caminhdes.

Tabela 2

Precos médios e valor pago ao produtor por produtos seleccionados

Prego médio  Quantidade média/ Valor ao
Produtos UM (Kzs) Agricultor (ton) produtor (Kzs)
Milho Kg 350,00 0,16 56 000,00
Massango Kg 300,00 0,07 21 000,00
Massambala Kg 315,00 0,05 15 750,00
Feijdo Manteiga Kg 1500,00 0,02 30 000,00
Feijdo Macunde Kg 800,00 0,08 64 000,00
Batata — doce Kg 600,00 1,33 798 000,00
Mandioca Kg 250,00 0,93 232 500,00
Fuba de Milho Kg 450,00
Fuba de Massango Kg 350,00
Fuba de Massambala Kg 400,00
Fuba de Bombo Kg 400,00

A tabela 2 apresenta os precos médios pagos ao produtor, as quantidades transaccionadas assim

como o valor que o produtor recebe por cada quilograma de produto comercializado. A variacao

de preco por provincia é apresentada na tabela 3 para cada produto produzido e comercializado

na regido em estudo.

Tabela 3

Variacao de preco de Produtos e comercializadas na regido de Estudo

Variagdo de preco por Provincia (Kz/Kg)

Produtos Cunene Huila Namibe
Milho 400 360 400
Massango 350 300 250
Massambala 350 350 250
Feijdo Manteiga 1500 1500 1500
Feijdo Macunde 800 800 800
Batata — doce 500 500 800
Mandioca 250 250 250
Fuba de Milho 450 350 450
Fuba de Massango 400 350 350
Fuba de Massambala 400 400 400
Fuba de Bombo 400 400 400
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De salientar que, no periodo em que foi realizado o inquérito, entre os meses de Agosto a
Outubro, havia muito poucos produtos nos mercados. Os principais produtos encontrados no
mercado foram: o Milho que era comercializado por 360 a 400 Kzs por cada 1 Kg e o Feijdo
Macunde a 800 Kzs. Os produtores dos 9 municipios inquiridos afirmaram que o Feijao € a
leguminosa com maior expressdo no mercado, e que o seu pre¢o varia de 800 a 1500 Kzs/Kg

dependendo da variedade do feijdo.

A expectativa dos produtores é de que o prego dos cereais e dos tubérculos venha a subir, porque
segundo eles, 0s precos ndo compensam o0s custos de producdo. Os produtores afirmaram ainda
que poderiam produzir mais, mas tal ndo acontece porque lhes falta dinheiro para cobrir os
custos de producéo, faltam os compradores e a garantia de precos adequados de modo a ter bons

lucros. A situacdo vem piorando devido a seca registada.

3.2. Discussdo dos resultados

Analisando os resultados acima apresentados, pode-se dizer que a actividade agricola familiar
em Angola e particularmente ao nivel das provincias do Namibe, Huila e Cunene precisa de
maior atencdo. Devem criar-se mecanismos para incentivar 0s mais jovens nas comunidades
mais remotas a aderir a este tipo de actividade, uma vez que os resultados do estudo apontam
para uma idade superior a 40 anos para a maioria dos pequenos produtores inquiridos. Observa-
se ainda que a participacdo dos homens nesta actividade ¢ inferior a das mulheres (ver Figura
3). E necessario que os homens se empenham mais nesta actividade, por forma a ajudar as
mulheres uma vez que elas sozinhas ndo o conseguirdo fazer devido as outras actividades
domésticas que desempenham no lar. Na opinido dos produtores inquiridos, existem ainda
crencgas nas comunidades rurais de que a agricultura é uma actividade unicamente para o género
feminino e para pessoas idosas (0s mais velhos na linguagem popular). Esta posicao retira a sua
forca nos meios culturais em que as pessoas vivem. Também se notou que nas comunidades em
estudo, a agricultura é ainda considerada como uma actividade pertencente a camada mais
desfavorecida, ou seja, a mais pobre da sociedade que vive nos meios rurais longe dos centros
urbanos. Esta tendéncia tem levado varios jovens das comunidades rurais a abandonarem o
trabalho de campo para as cidades, onde esperam vir a ter melhores condi¢des de trabalho a fim
de melhorarem as suas vidas. Tendo em consideracdo o maior numero dos agregados familiares,
a contribuicdo de cada membro € vital para incrementar a producdo necessaria para a
alimentacdo das comunidades locais e ndo s6. Assim, entende-se que a actividade agricola
familiar ndo deve ser vista somente como uma actividade precaria, mas sim, como uma
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verdadeira fonte de recursos, capazes de alavancar o crescimento da economia do pais através
da diversificacdo econdémica. Para isso, julga-se oportuno a implementacdo de sistemas de
circuitos curtos agro-alimentares (CCA) para potenciar 0s pequenos produtores nas

comunidades rurais das provincias em destaque.

Outra questdo que merece reflexdo esté relacionada com a producdo. Ha vérios aspectos que
precisam ser abordados quanto a essa questdo. No que concerne a posse das terras que 0S
produtores familiares exploram, para fornecer os produtos necessarios para 0 consumo préprio
e para 0 mercado, constatou-se que nos meios rurais em estudo, existem vastas extensoes de
terras que precisam ser valorizadas. No entanto, notou-se que para a maioria dos produtores
familiares ndo ha diferenca significativa entre o tamanho da parcela de terra e a area realmente
explorada (Figura 5). Uma vez que a produtividade depende de vérios factores tais como:
rendimento médio da cultura, quantidade de insumos disponiveis, capacidade técnica e area
explorada, varios produtores familiares apontam para diversas dificuldades relacionadas com
estes factores, que ndo lhes possibilita possuir e explorar grandes superficies de terras (ver a
classificacdo da agricultura familiar referida no ponto 1.4. do presente relatorio) e produzir em
quantidade suficiente. Grande parte dos pequenos produtores agricolas trabalham com
instrumentos rudimentares (Figura 11) e apenas uma minoria tem acesso aos equipamentos mais
modernos que na generalidade ndo do préprio. Ainda no que diz respeito aos instrumentos de
trabalho, constatou-se que nenhum produtor fez men¢do ao machado que é uma ferramenta
precaria, mas muito importante na agricultura familiar. Um apontamento referente ao uso de
alguns insumos agricolas (com destaque aos agroquimicos e fertilizantes organicos), destaca
que um grande numero dos produtores familiares nas provincias do Namibe, Huila e Cunene
utiliza preferencialmente o estrume em relacdo outros agro-quimicos (Figura 12). O estrume
apesar de ser um produto natural para o tratamento e/ou enriquecimento do solo, ainda nao é
produzido em quantidade suficiente para atender as necessidades de todos os produtores ao
nivel das comunidades rurais em estudo. Os produtores disseram que com a perda de animais
(gado) devido a seca que assola a regido, eles também perderam muita da capacidade de
produzir o estrume em quantidade suficiente. Olhando para esta realidade, percebe-se que a
utilizacdo do estrume vem em substituicdo aos agro-quimicos e adubos, ndo por causa de seus
efeitos nocivos mas sim devido as variadas dificuldades que s&o encontradas na obtencéo destes
factores de producdo. Neste sentido, foram levantadas as dificuldades que os produtores
encontram na aquisicao dos instrumentos, equipamentos e insumos agricolas, entre 0s quais se

destaca a auséncia desses inputs no mercado local, os altos precos, a falta de meios financeiros
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e a ma qualidade desses factores de produgdo. Em termos de argumentacédo, pode dizer-se que
0s inputs ndo sdo na sua maioria produzidos localmente, mas muitas vezes os produtores
compram-nos dos retalhistas (na sua maioria ambulantes) que os buscam em outros lugares para
0s revender a precos mais altos. Alguns produtores tém de percorrer grandes distancias para
adquirir estes meios noutras localidades (comuna, municipio e provincia), o que acaba
aumentando o custo de aquisicdo. Como se pode ver, sem 0s meios de producdo adequados
torna-se dificil para estes produtores explorar grandes superficies de terras para fornecer
alimentos suficientes para consumo préprio e para o mercado, restringindo-se, portanto, a

explorar uma pequena parcela de terra com a finalidade Unica de subsisténcia.

No que concerne as culturas cultivadas, o inquérito realizado revelou que entre as diversas
culturas, as mais citadas foram: o milho, o massango, a massambala, o feijdo, a batata-doce e a
mandioca (ver a Figura 6). Estes produtos sdo considerados excedentarios na medida em que
sdo produzidos para 0 consumo préprio e também para o mercado. Segundo as opinides dos
inquiridos, eles produzem em primeiro lugar para o consumo proprio e apenas o que sobra é
vendido para suprir outras necessidades. Analisando atentamente os resultados da Figura 6,
pode perceber-se que de todos os produtos citados pelos produtores, 0 massango, a massambala,
0 milho e o feijdo foram muito mais referenciados. A partir desses resultados, pode
contextualizar-se 0s produtos por provincia, constatando-se que o milho, o feijdo e a batata-
doce sdo mais produzidos na provincia do Namibe. Esta realidade pode ser explicada pelo facto
da maioria dos produtores familiares ao nivel da provincia do Namibe praticar a agricultura por
regadio ou irrigacdo, o que faz com que nao dependam totalmente da chuva para produzir. Neste
sentido, eles podem produzir ao longo de todo o ano, ao contrario dos produtores das provincias
da Huila e Cunene, onde grande parte da producao depende exclusivamente da chuva. . Por sua
vez, 0 massango, massambala sdo mais cultivados na provincia do Cunene, enquanto a
mandioca € mais produzida na provincia da Huila Outro factor igualmente apontado e que

contribui para esse cendrio € a seca ciclica que flagela a regi&o.

Considerando a producdo média desses produtos (ver Figura 8), pode notar-se que 0 massango,
a massambala, o milho e o feijdo, apesar de serem 0s mais referenciados, representam um peso
menor em termos de producdo e/ou rendimento. contrariamente ao que se passa com a batata-
doce e a mandioca que representam um peso maior em termos de rendimento. Isto significa que
por uma pequena superficie de terra cultivada, a quantidade de mandioca e batata-doce
recolhida sera superior a dos outros produtos se cultivados na mesma proporcéo. Contudo, ainda
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existem varios constrangimentos que reduzem a capacidade produtiva dos produtores em
relacdo a estes produtos, de entre os quais se destacam: a auséncia de chuva nos ultimos anos,
a falta de meios adequados para a producdo, a falta de assisténcia técnica especializada e o
desconhecimento em relacdo as épocas de cultivo, e o tipo de cultura e técnicas para a

preparacdo das terras.

Em relacdo a comercializacdo dos produtos acima mencionados, importa dizer que os cereais
apesar de apresentarem um baixo nivel de producéo (ver Figura 8) sdo os mais comercializados,
conforme ilustra a Figura 13. O Massango € cereal mais comercializado, dado que 27% dos
produtores vendem este produto, seguido pelo Milho com 20% e a Massambala com 18%. Os
cereais sdo vendidos em gréo e/ou em fuba (apds processo de transformacdo). Importa salientar
que os produtores familiares também comercializam o Milho sob a forma de macaroca verde.
O mesmo acontece com o processamento dos produtos do campo, onde 0s cereais ocupam uma
taxa superior, conforme se pode ver na Figura 14. As leguminosas e 0s tubérculos referidos séo

vendidos sem nenhum processo de transformacéo.

Conforme se pode ver nas Figuras 15 e 16, dos circuitos existentes na cadeia de comercializacéo
dos produtos, hd predominancia do circuito curto, no qual grande parte dos produtos sdo
vendidos directamente do produtor ao consumidor final. Esta realidade deve-se ao facto de que
a maior parte dos produtores familiares ndo possuirem meios técnicos susceptiveis que lhes
assegurem a conservacgao, processamento e transporte dos campos para 0 mercado onde ha
precos mais apelativos para a venda dos produtos. Com recurso a meios precarios de transporte
(ver Figura 17), esses produtores disponibilizam a maior parte de sua produgéo directamente ao
consumidor final no mercado mais proximo do local onde vivem, sendo que apenas uma
pequena porc¢do é vendida aos intermediarios. Isso tem como consequéncia a redugdo do valor

do produto, que muitas vezes é vendido a precos inferiores ao valor do mercado.

Assim, tal como se observa na tabela 2, o Feijdo Manteiga apresenta precos mais altos
comparativamente a outros produtos seleccionados. No entanto, o valor que o produtor recebe
desta cultura é muito inferior ao da batata-doce e da mandioca. Tais factos devem-se as altas
produtividades que a batata-doce e mandioca apresentam, ndo obstante o preco baixo destes
produtos. Os produtores alegaram que, se 0s consumidores e intermediarios pagassem a batata-
doce, a mandioca e 0s cereais ao preco do feijdo, o negdcio das raizes, tubérculos e cereais seria

muito mais rentavel e a renda familiar aumentaria. Na verdade, os precos praticados nos
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subprodutos como as farinhas (fuba) de Milho, Massango e Massambala e de Bombo

(mandioca) apresentam um preco agregado que ndo é compensador para o intermediario.

Os produtores clamam pela falta de infra-estrutura de processamento e armazenamento, falta
de assisténcia técnica, bem como dificuldades de transporte para 0 escoamento da producao.
Os mesmaos alegaram ainda que o0s pregos praticados nos municipios s&o pouco compensadores,
penalizados também pelas pragas e doencas que reduzem a produc¢éo colocada no mercado de
consumo. A real situacdo encontrada na regido em estudo indica que o preco pago ao produtor
pelos diferentes produtos seleccionados € pouco variavel, dependendo do comprador e do local,
bem como, em alguns casos, dependendo do volume ofertado, da qualidade do produto e da

localizacdo da propriedade, influenciados pelas condic6es das vias de acesso.

3.3. Descricao da caracterizagédo dos circuitos de comercializacdo de produtos agricolas,
tipos de agentes intervenientes e principais produtos excedentarios

Olhando para a realidade do agro-negdcio no que se refere aos pequenos produtores da regido
sul de Angola, pode observar-se que a comercializagdo dos produtos agricolas nas provincias
do Namibe, Huila e Cunene ainda é feita muitas vezes de modo tradicional, onde o agricultor
vende 0s seus produtos a beira do campo (lavra), em casa e/ou no mercado (praca) mais
préximo. Segundo as opinides dos inquiridos, tal ocorre porque a maior parte das comunidades
familiares das zonas rurais vivem em condicBes de extrema pobreza. Isto quer dizer que, por
um lado, os pequenos produtores ndo possuem a capacidade financeira suficiente para Ihes
permitir financiar o processo de producdo (adquirir os inputs necessarios a fim de realizar o
excedente de producéo) e ter acesso ao transporte adequado de seus produtos. Por outro lado,
0s préprios consumidores locais tém um poder de compra muito baixo, o que ndo Ihes permite
adquirir os produtos do campo em quantidade suficiente e ao preco real do mercado. Assim,
com uma producéo insuficiente e a falta de meios adequados para o transporte dos produtos,
torna-se dificil para os agricultores familiares levarem os produtos do campo para mercados
mais distantes, ou seja, para outras localidades (comuna, municipio, capital provincial,
provincia) onde o produto apresente maior valor de mercado. Importa salientar que mesmo
aqueles pequenos produtores que conseguem obter um excedente de producéo, confrontam-se
também com a situacdo do transporte dos produtos para mercado mais proximo, que na sua
maioria dos casos, é feito a pé e/ou por outros meios de transporte precarios (Figura 17).

Esta dificuldade de acesso ao transporte adequado afecta o valor do produto, o que acabe por
influenciar negativamente os pre¢os e o poder negocial do produtor. Outro factor que influencia
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o valor do produto é o numero reduzido e/ou falta de mercados locais que podiam absorver a
producdo e também a falta de infra-estruturas de processamento, armazenamento dos produtos
do campo e de comunicagéo.

Também se observa que os agricultores familiares das comunidades rurais no momento da
venda de seus produtos, apresentam fraco poder de negociacdo por estes ndo terem acesso as
informacdes acerca dos precos praticados noutros locais e sobre as questdes relacionadas com
a oferta e procura de produtos alimentares. Actualmente assiste-se a uma tendéncia em que o
transportador deixa de prestar o servico de frete ao agricultor e passa ele a comprar a producao
directamente no campo. Quando chega ao mercado, entrega a mercadoria a vendedora que por

sua vez as vende e ganha a respectiva margem.

a) Diagnostico da cadeia de comercializacdo dos produtos agricolas nas provincias do

Namibe, Huila e Cunene

A partir dos resultados da Figura 16, pode caracterizar-se o circuito de comercializacéo dos
produtos agricolas nas provincias do Namibe, Huila e Cunene identificando trés cenarios ou
canais abaixo listados, cujos detalhes sdo apresentados no ponto B:

e Primeiro cenario — Canal directo quando a venda dos produtos in natura e seus
derivados é feita pelo produtor, havendo um contacto directo entre o produtor e o
consumidor final;

e Segundo cenério — Canal semidirecto possui apenas um intermediario com a funcéo de
comercializacdo do produto;

e Terceiro cenario — Canal indirecto quando existem dois ou mais intermediarios entre o

produtor e o consumidor final.

b) Os principais agentes intervenientes no circuito de comercializa¢cdo dos produtos

agricolas

O estudo revela que nos cenarios ou canais/circuitos acima mencionados existe um leque
diversificado de agentes que intervém na cadeia de comercializacdo dos produtos agricolas.
Assim, a cadeia de comercializacdo caracteriza-se pela presenca de um ou mais intervenientes

conforme o seu grau de complexidade, ou seja, se se esté perante o circuito directo, semidirecto
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e/ou indirecto. Abaixo destacam-se 0s principais agentes intervenientes nos diferentes circuitos

de comercializacdo existentes.

1° Canal de distribuicéo curto

O canal de distribuicdo curto corresponde ao primeiro cenario explicado no ponto A.
Normalmente, neste circuito observa-se a intervencdo de dois agentes, ou seja, o produtor e o
consumidor final. Assim, o produtor vende os seus produtos directamente ao consumidor final,

conforme ilustra o esquema abaixo.

Produtor Consumidor Final

Segundo as informagdes obtidas durante o trabalho de levantamento de dados (ver Figura 16),
este canal € o mais comum na comercializagdo dos produtos agricolas nas provincias em
referéncia. Muitos produtores familiares das zonas rurais optam por este circuito, tendo em
consideragdo os factores mencionados anteriormente, isto é, devido as dificuldades de
transporte dos produtos e o tamanho reduzido do mercado local. Muitos desses produtores
acabam vendendo directamente toda a sua produgdo aos consumidores finais locais a precos
abaixo dos pregos de mercado.

O consumidor final neste tipo de canal é representado pelas comunidades que vivem ao redor
dos campos de cultivo, na sua maioria familias de camponeses. Neste caso, 0s produtos sdo
vendidos na lavra, em casa do produtor e as vezes na praca. Por falta de dinheiro, aplica-se o
sistema de troca ou permuta de produtos contra produtos. Assim, nota-se neste tipo de circuito
de comercializagdo que o produtor tem um contacto directo com o consumidor final do produto.
Este canal apesar de apresentar desvantagens, se bem potenciado, pode ser a estratégia mais

rentavel para o agricultor familiar. Este canal apresenta as caracteristicas seguintes:

e O produtor adopta critérios aleatérios de colheita, o que provoca danos ao produto;

e Falta estrutura e equipamentos para limpeza, tratamento e embalagem do produto;

e Os produtores actuam individualmente, com excepcdo dos pequenos grupos
organizados para a p6s- colheita;

e Falta de visdo e/ou de conhecimento do funcionamento do sistema de distribuicdo, isto
é, desconhecem o elo com a actividade seguinte;

e Os produtos sao misturados (maiores e menores; maduros e verdes; lisos e esmagados);
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e Qualidade do produto é méa devido a frequente proliferacdo de doengas, o que significa
um preco baixo, que muitas vezes ndo paga as despesas do transporte e outros custos;
e Os produtos sdo vendidos na porta do produtor, livre de despesas de embalagem, frete

e inseguranca na colocacdo do produto no mercado.

2° Canal de distribuicéo intermédio

Este canal representa o segundo cenario mencionado acima, no qual se observa a intervencéo

dos agentes de comercializagdo tal como indicado no esquema seguinte.

[> Retalhista [> Consumidor Final

Importa destacar que este circuito corresponde ao segundo tipo mais utilizado na

comercializagdo dos produtos agricolas com cerca de 10% dos casos, conforme indica o Figura
16. O circuito funciona da forma seguinte: os produtores depois de recolherem os produtos
vendem-nos aos retalhistas (vendedoras) que 0s vao a0 campo comprar e que 0s transportam e
os vendem posteriormente ao consumidor final. E um canal bastante comum, sobretudo nas
comunidades agricolas mais proximos dos centros urbanos e/ou onde existem condigdes de
comunicacdo (vias) que facilitam o transporte dos produtos do campo e quando os produtos
estdo a ser comercializados a valores elevados. Este circuito de comercializacdo apresenta as

caracteristicas abaixo:

e O produtor tem informacé&o deficiente relativamente aos prec¢os, exigéncias do mercado,
produtos concorrentes, limitando-se & compra e venda;

e A informacdo referida na alinha 1, é dada principalmente, pelo intermediario ao
produtor que comercializa o produto;

e Ha dependéncia do intermediario para armazenamento e conservacdo da producao;

e Os intermediarios determinam como, quando, e a que preco sao realizadas as
transaccoes;

e As relagdes sdo informais, individualistas, cada membro (actor) do canal actua de

acordo com seus proprios interesses;
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e O elo mais fraco do canal é o pequeno produtor, sem controlo sobre o fluxo do seu
produto fica na dependéncia do intermediério;

e Os canais indirectos e informais utilizados na maioria dos produtos ndo sdo de
favorecimento matuo, mas da uma maior vantagem para o membro do canal com maior

poder de negociacao, o que ndo favorece o retorno para o pequeno produtor.

3° Canal de distribuicgéo longo

O canal de distribuicdo longo corresponde ao ultimo cenario explicado anteriormente, em que
cada uma das funcbes da cadeia de comercializacdo é desempenhada por intervenientes
distintos e pressupde uma operagdo comercial mais complexa (distinta entre cada elo). O

esquema seguinte mostra os diferentes agentes intervenientes neste processo.

E> :> m [> — :> o

Este circuito representa apenas 5% da cadeia de comercializacdo (ver Figura 16). Os produtores
podem vender 0s seus produtos aos agregadores que os vendem aos retalhistas (vendedoras)
para os venderem finalmente ao consumidor. No entanto, este circuito tem-se revelado na
maioria das situacfes contraproducente, pois, exige que o agricultor familiar domine uma série
de tarefas que ndo séo da sua competéncia, como € o0 caso de saber manter e rentabilizar uma
carrinha, conhecer os mercados de venda, 0s precos, os clientes e as particularidades que os

compdem. Entre as caracteristicas deste circuito podem enumerar-se as seguintes:

e O produtor tem informacao sobre as caracteristicas do produto pronto para colher, a
melhor época de colheita e os cuidados necessarios a tomar;

e O produtor colhe conforme a necessidade financeira e a existéncia do comprador;

e O produtor tem mais cuidado com a embalagem e com a classificacédo do produto para
atender ao mercado mais exigente;

e A falta de postura profissional dos agentes para que invistam na continuidade do
negacio e as perspectivas a longo prazo, limitando a compra e a venda com menores
despesas.

Assim, pode observar-se que na regido em estudo, as diversas fungbes na cadeia de

comercializagcdo sao desempenhadas pelos intervenientes quase sempre do sexo feminino. S&o
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as vendedoras ou 0s comerciantes que articulam a maior parte da venda de produtos agricolas,
ou seja, elas compram o produto em grande quantidade no campo ao produtor e levam-no ao
mercado para revendé-lo. Existem varias hipdteses ou procedimentos. Na primeira hipdtese,
elas compram o produto no campo, assumem o transporte até ao mercado onde o revendem ao
retalhista (vendedoras) que por sua vez o entrega ao consumidor final. Na segunda hipGtese,
elas podem comprar o0 produto no campo e pagar o servico de frete (transportador), controlar a
chegada das carrinhas ao mercado e a partir dali o produto segue 0 mesmo esquema. Na terceira
hipotese, elas podem aplicar os procedimentos anteriores, mas quando o produto chega ao
mercado, elas entregam-no aos retalhistas (zungueiras e quitandeiras) que por sua vez o vendem
ao consumidor final por conta do grossista. Na quarta hipétese, elas pagam o servico de frete,
gue por sua vez se encarrega de transportar e vender o produto ao retalhista e/ou ao consumidor
final por conta do grossista. Nestas Gltimas hipdteses, 0 grossista paga uma comissdo ao

retalhista e ao transportador.

O retalho € o dltimo interveniente até chegar ao consumidor final. Os intervenientes deste elo
também sdo sobretudo do sexo feminino, ou seja, sdo as famosas quitandeiras e zungueiras
(ambulantes). Estas senhoras ocupam pontos estratégicos da circulacdo de pessoas ou zungam
(caminham) pelas ruas ao encontro do consumidor final. O transportador é o interveniente
representado pelos individuos que fazem negdcios associados ao ramo de transporte. Existem
transportadores que se dedicam exclusivamente ao transporte de produtos agricolas do campo
para 0 mercado. E existem aqueles que actuam no ramo de forma mais abrangente, ou seja,
assumindo o transporte de pessoas e mercadorias. Tal como também existem pessoas com
meios de transporte particulares e que ocasionalmente ajudam os camponeses a transportar 0s
produtos do campo e seus derivados. O agregador por sua vez representa 0s intervenientes que
se dedicam a compra dos produtos no campo ou no mercado e agregam algum valor para depois
os revender ao retalhista e/ou ao consumidor final. S&o as senhoras que compram por exemplo
o milho, massango e massambala para fabricar bebidas caseiras e comercializar ao retalhista

e/ou ao consumidor final.
4° Redes de distribuicdo

Alem dos principais agentes intervenientes acima elencados, hd que destacar também a
existéncia de toda uma rede de distribuicdo composta por agentes, que mesmo sem fazer
directamente parte do circuito, facilitam tanto na producdo como na comercializagcdo dos

produtos. Abaixo séo listados e explicados alguns deles:
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- Fornecedores de factores de producdo — grupo composto por fabricantes e revendedores
de insumos e equipamentos agricolas.

- Servigos de frete ou transportador — corresponde ao transporte e a logistica.

- Processadores de produtos de campo — grupo predominantemente constituido por
mulheres que ajudam no processamento de produtos destinados & venda ou ao consumo.

- Ambulantes — este grupo é maioritariamente dominado pelas mulheres zungueiras e
quitandeiras, que ajudam na comercializacdo dos produtos agricolas e seus derivados
nas ruas e pragas sobretudo nos centros urbanos.

- Servigos de manutencao — inclui a reparacdo de utensilios e equipamentos;

- Carregadores — grupo de individuos que fazem o carregamento e a descarga de produtos
do campo e seus derivados. Geralmente, quando os produtos sd@o comercializados no
campo, as mulheres assumem este papel. Para os produtos vendidos na praga, sdo 0s
homens que assumem esta funcéo.

- Servigos especializados — grupo constituido por especialistas que prestam assisténcia
técnica em matérias agraria e comercial.

- Servigos de transformacdo de produtos agricolas — este grupo engloba as unidades
rudimentares de transformacéo (moagens de fabrico local e/ou importados) e industrias
de transformacdo (fabricas de transformacéo), individuos que transformam os produtos
em bebidas e outros produtos caseiros;

- O comércio informal, muito embora represente um risco para a saude publica, é ainda
um importante canal de escoamento da pequena producdo camponesa familiar,

representando uma parte significativa da actividade comercial na regido sul.
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Anélise SWOT da cadeia de comercializagdo dos produtos agricolas nas provincias do
Namibe, Huila e Cunene

Pontos Fortes

Pontos Fracos

v Condicoes edafoclimaticas v" Dificuldade de comercializacao,
favoraveis para a producéo de causando perdas elevadas da
horticolas, cereais, tubérculos e producao;
leguminosas; v' Falta de organizacdo dos

v" Predisposicao para aumentar e produtores, o que influencia o
diversificar a producdo agricola poder de negociacao do preco de
por parte dos produtores; venda e a quantidade

v Tendéncia para aumentar nimero comercializada;
de compradores o que pode evitar v’ Falta de apoio técnico, o que
a deterioracdo dos mesmos; contribui para a baixa producao e

v A diversificacdo da producéo consequentemente baixa
apresenta boas possibilidades de quantidade oferecida no mercado;
exploracdo econdmica o que pode v’ Falta de infra-estruturas de
aumentar significativamente a mercado, faz com que 0s
renda familiar; produtores percorram longas

v Os produtores e consumidores distancias para comercializar a sua
fazem um processamento minimo producéo;
de modo a consumir os derivados v’ Falta de transporte para
em tempo de escassez; escoamento da producéo;

v Alguns produtores familiares v O processo da comercializacdo é
apresentam uma renda equilibrada, informal;
servindo como exemplo para v’ A falta de amanhos culturais e
outros atraindo assim novos praticas de preservacéo
produtores; sustentaveis;

v v’ Falta de infra-estrutura de
conservacao causa elevadas perdas
de producéo;

v Poder de negociacdo muito
limitado por parte dos produtores;
Oportunidades Ameacas

v A quantidade produzida é v Fendmenos naturais ciclicos (seca,
suficiente para escoar; inundacBes) causam prejuizos na

v" Aumento da procura devido ao producéo;
crescimento populacional; v Os precos praticados tanto para o

v" A venda do excedente produzido consumidor final assim como aos
melhora a renda familiar; intermediarios sdo baixos;

v Os produtores interessados em v Maior nimero de concorrentes
aumentar a producéo; aumenta a oferta e reduz a procura

v’ Possibilidade de implementar devido ao excesso de produtos no
feiras de comercializagdo agricola; mercado;

v' Construcdo de mercados capazes v Doengas e pragas reduzem a
de absorver a producdo local; producéo e a qualidade do produto
Possibilidade de produzir ao longo final;
de todo 0 ano;
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v Apoio técnico do Governo e v O baixo indice de fertilidade dos
entidades parceiras; solos devido as més préticas
v’ Existéncia de programas nacionais agricolas;
de incentivo a producéo familiar v Auséncia de politicas de
(PAC, PRODESI, FACRA, entre desenvolvimento da
outros). comercializacdo de produtos a

nivel comunal e municipal;

v Fraco poder de compra da
populacéo local, o que dificulta ou
impede 0 aumento da demanda e
do consumo;

c) Os principais produtos agricolas excedentarios

Conforme j& foi mencionado no ponto 1.4. as provincias do Namibe, Huila e Cunene
caracterizam-se pela producdo de produtos semelhantes, embora a producdo seja em escala
diferente. As culturas que mais fazem parte da base alimentar e do rendimento sdao os cereais,

leguminosas, tubérculos, horticolas e frutas.

De salientar que neste estudo o foco foi orientado para os produtos essencialmente
excedentarios, na medida em que, além de garantirem a seguranca alimentar e nutricional para
as familias, constituem uma fonte adicional de rendimento. Assim sendo, do diagndstico

realizado foi possivel identificar os produtos seguintes:

Cereais

- Milho;

- Massango;

- Massambala.
Tubérculos

- Mandioca;

- Batata-doce.
Leguminosas

- Feijao

O mapa abaixo mostra a distribuicdo dos principais produtos agricolas excedentarios acima
listados nos municipios abrangidos pelo estudo. Para fazer o levantamento e a caracterizagdo

dos mercados de proximidade que foi o objectivo fundamental deste estudo, isto é, os circuitos
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curtos de comercializagdo que unem os pequenos produtores, consumidores, intermediarios,

fornecedores e consumidores das comunidades rurais das zonas em referéncia, foi preciso

identificar em primeiro lugar quais os principais produtos excedentarios cultivados nesta regiao.

;e ;
!
Legenda 1 Mogimedes;
Nivel de cultivo da Batata Doce 2+ 202t
nos municipios em estudo. 4 Hu,"’pm‘
O Pouco cultivado 5. Chibls;
" 6. Gambos;
B N3o cultivado 7. Ombandia;
i 8 Kwanhama;
[T cultivado 9. Cuvelal,
Legenda 1. Mogdmedes;
Nivel de cultivo da Massambala 2.  Bibala;
nos municipios em estudo. 3. Virei;
. 4. Humpata;
[7] Pouco cultivado 5. Chibia;
~ . 6. Gambos;
B N&o cultivado 7. Ombandia;
B cultivado 8 Kwanhama;
9. Cuvelai.

._ @

Legenda
Nivel de cultivo do Milho nos
municipiosem estudo.

"] Pouco cultivado
B Nio cultivado
[ cultivado

25

T

Legenda
Nivel de cultivo do Feijdo nos
municipiosem estudo.

[ Pouco cultivado
B N3o cultivado
[7] cultivado

CENomEwN e

I

Mogimedes;

Bibala;
Virei;
Humpata;
Chibia;
Gambos;
Ombandja;
Kwanhama;
Cuvelai.

Mocimedes;

Bibala;
Virei;
Humpata;
Chibia;
Gambos;
Ombandja;
Kwanhama;
Cuvelai.

%

g#

Legenda
Nivel de cultivo da Mandioca
nos municipios em estudo.

7] Pouco cultivado
B N3o cultivado
['] cultivado

Legenda
Nivel de cultivo do Massango
nos municipios em estudo,

"] Pouco cultivado
B N3o cultivado
] Cultivado

R ENE NI

LR NGO W

Mocamedes;
Bibala;

Virei;
Humpata;
Chibia;
Gambos;
Ombandja;
Kwanhama;
Cuvelai.

Ombandis;
Kwanhama;
Cuvelal.

Figura 18 — Contextualizagdo dos principais produtos agricolas excedentarios por zona

Além da figura 18 acima, a Figura 6 apresenta uma visdo elucidada sobre a contextualizagédo

dos produtos excedentarios por provincia conforme explicado na discussdo dos resultados. A

identificacdo dos principais produtos excendentarios é um elemento-chave para a compreenséo

dos circuitos de comercializacdo, ou seja, quem sdo 0s produtores, quantos sdo, o que

produzem, a quem vendem, onde vendem (lugar), como transformam os seus produtos, quem

consume esses produtos e quem fornece os insumos agricolas ou factores produtivos.

3.4. Constrangimentos e obstaculos na comercializacdo de produtos agricolas

Os constrangimentos e obstaculos que inibem o bom funcionamento dos mercados de

proximidade, no que se refere a agricultura familiar na regido em estudo sdo variados. Para

efeitos deste estudo, estes foram classificados em cinco grupos ou segmentos fundamentais, a

saber:

a) Segmento “fornecimento de insumos”

- falta de fornecedores dos insumos agricolas no mercado local;
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- altos precos dos insumos agricolas principalmente: sementes, fertilizantes e equipamentos
bésicos;

- falta de conhecimento sobre a origem dos insumos agricolas principalmente os fertilizantes e
outros agro-quimicos utilizados na agricultura familiar;

- ma qualidade dos insumos principalmente os fertilizantes e sementes;

- falta de meios financeiros para a aquisi¢cdo dos insumos agricolas.
b) Segmento “produgdo”

Entre os obstaculos que afectam a capacidade produtiva dos agricultores familiares destacam-

se 0S seguintes:

- Falta de assisténcia técnica por parte dos técnicos especializados para o estudo e tratamento
de culturas;

- falta de aplicacdo de técnicas modernas de preparagdo de terras;

- uso de meios de producado rudimentares;

- escassez de chuvas e intensificacdo da estiagem;

- pragas ou doencas que afectam as culturas;

- falta de investigacéo cientifica no dominio da agricultura para o beneficio das comunidades
rurais;

- falta de formacdo académica na area agréria e afins por parte dos agricultores familiares;

- falta de conhecimento aprofundado sobre as épocas mais apropriadas para cultivar as
culturas por parte dos agricultores familiares;

- elevada taxa de analfabetismo das comunidades agricolas rurais (a maioria dos agricultores
familiares ndo sabem ler nem escrever). Tal torna mais dificil que eles saibam por exemplo,
a superficie cultivada, a quantidade produzida, os meses de producéo, quantidade consumida
e vendida, até mesmo a data de nascimento;

- inundagdes no caso de excesso de chuvas em algumas regides.
c) Segmento “transformacéo”
No dominio da transformacéo, os produtores familiares relataram o seguinte:

- Falta de meios tecnicos adequados para a transformacéo da producéo em produto final tais
como: moageira e outros equipamentos mais modernos;
- uso de técnicas de transformacdo rudimentares como por exemplo, o pildo e a pedra para

transformar os cereais em fuba;
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- pouca producdo de matéria-prima
d) Segmento “comercializa¢do”
Os principais constrangimentos a comercializagdo dos produtos de campo séo:

- Os produtores familiares ndo sabem exactamente as quantidades de produtos vendidos;
- mau estado de vias de comunicagéo;
- falta de equipamentos para a conservacao da producéo;

- falta de meios financeiros para assegurar o transporte dos produtos para 0s centros urbanos.
e) Segmento “consumo”

- A maioria dos produtores tem dificuldades em apresentar ao longo do ano uma oferta regular
e constante ao consumidor, quer em quantidade quer em qualidade;

- 0s produtores rurais geralmente ndo possuem formacéo nem a informacéo adequada para a
realizacdo da venda dos produtos (nomeadamente, definir um preco de venda, gerir clientes,
marketing, aplicacdo adequada das regulamentacdes sanitarias, etc.);

- 0s agricultores também tém dificuldade em responder a procura, muitas vezes por nao
possuirem oferta em volume suficiente;

- devido a elevada taxa de pobreza nas comunidades rurais da regido sul, a maioria dos

consumidores caracterizam-se pelo baixo poder de compra.

3.5. As boas préticas e os casos de sucesso em iniciativas passadas e/ou decorrentes

a) Iniciativas ou boas préaticas adoptadas pelo governo e outros organismos de apoio aos

produtores familiares:

1. Promocao da organizacdo produtiva e social das mulheres rurais;

2. Reforgco do investimento em novas tecnologias de transformacéo e processamento de
produtos agro-pecuarios;

3. Reforgo da capacidade operacional das Estacfes de Investigacdo Agrondémicas e
Zootécnicas existentes nas Provincias do Namibe e Huila;

4. Promocdo da comercializacdo da producdo agricola familiar através do Programa
PAPAGRO e outros;

5. Estimular a realizagdo mais frequente das feiras municipais e/ou comunais de Exposicao
e venda de produtos agro-pecuarios;

6. Reforco do processamento de leite em logurte nos Municipios do Virei e Bibala;
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7. Programas de apoio aos produtores nacionais, tais como: PAC, PRODESI, FACRA,

8. Workshop formativo sobre o Desenvolvimento das Cadeias de Valor Sustentaveis e
Inclusivas organizado pela FAO.

9. Medidas do governo visando a subvencdo na aquisicdo de materiais e combustiveis para
0 sector da agricultura;

10. Medidas do governo visando a compra e a distribuicdo de meios de producdo aos
produtores nos sectores da agricultura e da pecuéria;

11. Implementacédo de projectos que visam a promocao da agricultura e pecudria nas zonas
afectadas pela seca, tais como a abertura de furos de dgua no Virei, a construcdo do
canal do Cafu no Cunene por exemplo.

12. Projectos que visam a construcdo de empreendimentos para a produ¢do de maquinas,
utensilios agricolas e agro-quimicos no Pais;

13. Medidas de alivio economico do governo de Angola que visam apoiar 0s produtores
com a compra de insumos agricolas e de pescas e de outros bens de consumo de origem
nacional, bem como o reforco da actividade de cooperativas do sector produtivo.

14. O FADA disponibiliza uma linha de crédito para a agricultura familiar: o Fundo de
Apoio ao Desenvolvimento Agrario, FADA, disponibiliza uma linha de crédito de 15
mil milhGes de Kwanzas, para o financiamento as exploracBes agro-pecuérias
familiares, com tramitacdo celere e para pacotes de financiamento na dimensdo dos
mesmos e com taxas de juro ndo superior a 3%, sendo o principal instrumento de
financiamento deste tipo de produtores. Para apoiar as Exploragfes Agro-pecuarias
Familiares: Montante da linha: 15 mil milhGes de Kwanzas; prazo: negociavel caso-a-
caso; caréncia: negociavel caso-a-caso; taxa de juro: até 3%.

15. Linha de crédito BDA para compra de produtos para pequenas e médias empresas: O
Banco de Desenvolvimento de Angola, BDA, disponibiliza uma linha de crédito de 17,6
mil milhdes de Kwanzas, com uma taxa de 9% e maturidade a 2 anos, caréncia de capital
de 180 dias, para financiar a compra dos operadores do comércio e distribuicdo aos
produtores nacionais dos seguintes produtos: milho, trigo, arroz, acucar, cana-de-
acucar, massambala, massango, batata rena, batata-doce, mandioca, feijao, ginguba,
girassol, soja, banana de mesa, banana pao, manga, abacate, citrinos, maméo, abacaxi,
tomate, cebola, alho, cenoura, beringela, repolho, pepino, couve, carne bovina, carne
caprina, carne ovina e carne suina, aves, ovos (de galinha), mel, carapau, sardinela,
sardinha do reino, atum, cachucho, corvinas, garoupas, pescadas, roncador, linguado,
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16.

17.

18.

peixe-espada, lagosta, gamba costeira, camardo, alistado, caranguejo, choco, lulas e
polvos, cacusso (espécies dos géneros Oreochromis e tilapia) e bagre (Darias
gariepinus).

Linha de crédito BDA para compras de produtos pelas cooperativas familiares: O Banco
de Desenvolvimento de Angola, BDA, disponibiliza uma linha de crédito de 8,8 mil
milhGes de Kwanzas, com uma taxa de 9%, maturidade a 2 anos, caréncia de capital de
180 dias, para financiar as compras das cooperativas de produtores familiares e dos
empresarios agro-pecuarios de pequena e média dimensdo a fornecedores de sementes
melhoradas de cereais, horticolas e tubérculos, de fertilizantes, de pesticidas, de vacinas
e de prestacdo de servigos de preparacdo e correccdo de solos agricolas. Para apoiar
projectos de expansdo de 15 Cooperativas familiares por cada provincia (270).

Linha de crédito BDA para modernizacdo e expansdo de cooperativas familiares. O
Banco de Desenvolvimento de Angola, BDA, disponibiliza uma linha de crédito de 13,5
mil milhGes de Kwanzas para financiar projectos de modernizacdo e de expansao das
actividades, nos sectores da agricultura e das pescas, num ndmero maximo de 15
cooperativas por cada provincia, com um valor maximo de 50 milhdes de Kwanzas,
com uma taxa de juro de 7,5% e maturidade equivalente ao ciclo operacional.

Fundo FACRA para capital proprio de cooperativas. O Fundo Activo de Capital de
Risco, FACRA, disponibiliza 3 mil milhGes de Kwanzas para realizar investimentos no
capital proprio de cooperativas da agricultura, pecuaria e pescas, participando no
pagamento da parcela de capital proprio exigida na concessao dos empréstimos, que

serdo disponibilizados pelo BDA.

b) Iniciativas e/ou boas praticas adoptadas pelas comunidades agricolas familiares

Por falta de meios financeiros para aquisicdo de agro-quimicos, a maioria dos
agricultores familiares nas provincias em estudo recorrem ao uso de fertilizantes de
origem animal (estrume). Esta pratica mostra-se positiva por parte dos produtores, na
medida em que para além de ser uma via natural de enriquecimento do solo, também
contribui na reducdo dos custos de producdo e nos danos que os fertilizantes quimicos
causam ao ambiente.

Em algumas comunidades, os agricultores utilizam técnicas naturais a base de plantas,
frutas e nozes, para combater as pragas, parasitas e doencas tanto nos animais como as

culturas. Por exemplo: o uso do Neem ou Nim “Azadirachta indica” vulgaremente
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chamado de “cura tudo”), picante ou gindungo, tabaco, alho, cebola para combater as
pragas tais como lagarta dos catuchos ou lagarta fugipedra.

e Algumas comunidades familiares juntam-se em pequenos grupos organizados
(cooperativas) para melhorar a sua producdo e beneficiar dos incentivos financeiros

atribuidos pelo governo e por outros organismaos.
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CONCLUSOES

O presente estudo procurou fazer o levantamento e a caracterizacdo dos mercados de
proximidade dos principais produtos agricolas excendentarios nas provincias do Namibe, Huila
e Cunene. Para realizar este objectivo, foi aplicada a metodologia descritiva com abordagens
quantitativa e qualitativa, utilizando como principais instrumentos de recolha de dados, a

entrevista dirigida ou guiada, questionario, observacao directa e analise de conteudos.

Os resultados do estudo mostram que os mercados de proximidade nas diferentes comunidades
rurais das provincias acima referenciadas caracterizam-se predominantemente por um circuito
directo ou venda directa onde o produtor comercializa os seus produtos directamente ao
consumidor final. Existem poucos agentes intervenientes na cadeia de comercializacdo dos
principais produtos excendentérios. Na maioria dos casos, ha predominio do circuito informal
de comercializacdo em que os agricultores vendem os produtos a partir de casa e/ou campo

(lavra).

Entre os principais agentes intervenientes na cadeia de comercializacdo, deatacam-se 0
retalhista, o agregador e o consumidor final. Os principais produtos excedentarios identificados
sdo: milho, massango, massambala, feijdo, batata-doce e mandioca. Geralmente, 0 segmento de
consumo é constituido por consumidores finais locais, isto é, consumidores residentes nas

proximidades dos campos de cultivo.

Existem varios constrangimentos que interferem nos circuitos de comercializacdo desses
produtos, designadamente a falta de infra-estruturas de processamento e armazenamento,
dificuldades de transporte para o escoamento da producao e falta de assisténcia técnica. Além
disso, existem também dificuldades que afectam a capacidade produtiva dos produtores
familiares, nomeadamente a intensificacdo da seca por causa da auséncia de chuvas nos ultimos
anos, falta de meios financeiros para a aquisi¢do de insumos agricolas (factores de producéo),
auséncia de fornecedores no mercado local, altos precos de insumos agricolas, pragas
frequentes que atacam as culturas e um alto indice de analfabetismo nas comunidades rurais.
Portanto, € muito pertinente que se aumente a produtividade destes produtos da cesta basica,
com a implementacdo de politicas que visem incentivar as empresas comerciais, industrias e
consumidores finais de localidades distantes a aderirem aos produtos do campo. Neste sentido,

urge criar condi¢des que permitam que os produtores produzam em maior quantidade dos varios
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produtos com a devida qualidade e tenham condig¢Oes para 0s escoar para as zonas onde tenham
maior valor de mercado.
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RECOMENDACOES

1. Intervenc0es e ac¢Oes propostas
a) Intervencdes e accOes a curto prazo

e Integrar accdes de educacdo dos agricultores familiares sobre o uso dos produtos
quimicos utilizados na agricultura;

e Melhorar o sistema de abastecimento de d&gua nas comunidades rurais para permitir que
os agricultores familiares tenham a possibilidade de produzir nos casos de escassez de
chuva;

e Melhorar o fornecimento de insumos agricolas, designadamente: sementes, fertilizantes
e instrumentos basicos de cultivo;

e Levar ao conhecimento dos produtores familiares das comunidades rurais as normas de
acesso ao credito por parte das instituicdes financeiras;

e Difundir as informag0es sobre a existéncia dos programas que visam o financiamento
dos produtores agricolas familiares tais como: PRODESI, PAC, FACRA e outros;

e Desburocratizar e tornar célere o processo de acesso ao crédito e outros apoios previstos
pelos programas que visam a promoc¢do da producéo agricola nacional;

e Melhorar as vias de acesso as comunidades rurais e aos campos de cultivos, com vista
a facilitar o escoamento da producao agricola para os centros urbanos;

e Expandir a oferta dos servicos integrados de satde nas comunidades rurais para garantir
que os produtores familiares tenham um apoio médico que lhes permita trabalhar e
aumentar os niveis de produtividade;

e Garantir a continuidade e a intensificagdo dos programas de alfabetizagcdo nas
comunidades rurais para permitir que os agricultores familiares saibam ler e escrever;

e Rever as condic@es de atribuigdo de crédito agricola previstas nos diferentes programas
de apoio aos produtores nacionais;

e Continuar com o0s programas de apoio aos produtores nacionais nomeadamente:
PRODESI, PAC, FACRA;

e Continuar com a politica da oferta da merenda escolar com base nos produtos nacionais;

e Rever 0s precos dos insumos agricolas fundamentalmente, as sementes, fertilizantes e
outros factores produtivos basicos;

e Fortalecer sistema de aconselhamento técnico;
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e Incentivar a cooperacédo entre agricultores e entre estes e 0s outros membros da cadeia
alimentar;

e Criar um pacote de medidas sobre a promocdo dos CCA, com o financiamento do
governo e outros parceiros, podendo este pacote incluir suporte para infra-estruturas,
transporte, armazenamento, marketing, processamento e rotulagem dos produtos agro-
alimentares dos CCA,;

e Aumentar os esforcos para dar aos jovens agricultores o acesso a terra;

e Melhorar o0s servicos técnicos e de assessoria;

e Harmonizar com os bancos de que forma os pequenos agricultores podem ter acesso ao
crédito, para que consigam melhorar as suas infra-estruturas e desta forma, ter acesso
aos mercados;

e Quando as propriedades individuais sdo pequenas demais para ter acesso a determinado
apoio, encorajar a cooperacao e a realizacdo de candidaturas conjuntas;

e Criar um pacote de medidas, com foco nas necessidades das pequenas exploracdes
agricolas.

e Orientar os investimentos em equipamento (veiculo adequado, cadeia de frio, locais de

venda ¢ transformagao, etc...) para apoiar os pequenos produtores.
b) IntervencGes de médio e longo prazo

e Promover a construcdo de reservatorios de aproveitamento de dgua pluviais a nivel das
comunidades rurais.

e Promover a construcdo de postos de abastecimento de combustivel nas comunidades
rurais, para suprir as lacunas existentes na aquisi¢cao deste produto muito importante na
agricultura de regadio e néo so;

e Expandir o sistema de distribuicdo de energia eléctrica da rede publica para as areas
rurais, de maneira que os camponeses possam ter facilidade em instalar equipamentos
de transformacdo da producédo agricola vindo do campo;

e Intensificar e expandir a oferta dos servi¢os integrados de saude e nutricdo, essenciais a
nivel da comunidade, incluindo a busca activa de casos de desnutricdo aguda e seu
respectivo tratamento (na comunidade, se possivel);

e Promover e intensificar as ac¢des de sensibilizacdo das comunidades rurais sobre as

boas praticas de agricultura, ecologicamente inteligente para um futuro sustentavel;
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e Expandir a rede de instituicGes financeiras (bancos) publicas e privadas, para que 0s
agricultores familiares, ao nivel das comunidades rurais, tenham maior facilidade de
acesso ao financiamento;

e Incrementar ac¢Oes que visem o aumento do conhecimento dos agricultores rurais sobre

a legislacdo em vigor e sobre o direito de superficie.
2. AccOes estratégicas

e Investir na construcdo de lojas comunitarias de venda de insumos agricolas para permitir
que todos os produtores familiares tenham o acesso facilitado ao nivel das comunidades
rurais;

e Investir na construcdo de escolas de campo (agréria) para permitir a extensdo da
investigacao cientifica visando o apoio das comunidades rurais locais;

e Promover a divulgacdo da legislacdo vigente (Lei de Terras e seu regulamento) em
matéria de concessdo de terra as comunidades rurais para minimizar o problema da
concessao do direito de superficie pelas administracbes e autoridades tradicionais
locais;

e Garantir que seja realizado periodicamente um novo levantamento dos mercados de
proximidade nos municipios afectados pela seca para que se proceda a actualizacao de
dados;

e Promover encontros permanentes de auscultagdo dos agricultores familiares das areas
rurais, para permitir que haja reformulacdo de politicas publicas adequadas as suas
necessidades;

e Assegurar a continuidade de ac¢des de intervengdes que visem garantir os meios de
producdo dos agricultores familiares, como por exemplo a abertura de furos de dgua e
disponibilizacdo de sementes para as épocas de cultivo;

e Implementar escolas de formacdo agraria nas comunidades rurais para a formacdo das
comunidades locais e garantir a disponibilidade de técnicos especializados para dar
suporte técnico aos agricultores familiares;

e Investir na aquisicdo e distribuicdo de equipamentos de baixa tecnologia, mas que
permitam aos produtores familiares das areas rurais aumentar a sua capacidade
produtiva, minimizando os custos de producdo;

e Promover cursos sobre o agro empreendedorismo visando a iniciagdo dos agricultores

familiares ao agro-negocio;
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¢ Identificar, conectar e fortalecer a oferta e procura de alimentos com o objectivo de criar
lacos entre os produtores e consumidores de comunidades vizinhas. Para isso, é
necessario desenvolver tecnologias e estabelecer canais de informacéo que estimulem a
interaccao;

e Implementar programas de melhoria de qualidade e seguranca alimentar e desenvolver
competéncias para as areas da gestdo, marketing e comercializacao;

e Promover mecanismos de comercializacdo de produtos provenientes da agricultura
familiar, tais como as compras publicas para escolas, hospitais e pris@es, e a contratacéo
de servicos alimentares que facilitem o escoamento e uso de produtores locais;

e Desenvolver programas que incentivem a participacdo das associa¢fes de produtores e
consumidores em projectos produtivos e comerciais, de modo a aumentar a
sustentabilidade das iniciativas.

e Implementar ac¢Bes que visem a iniciacdo dos produtores agricolas rurais a préatica da
agricultura climaticamente inteligente com vista a garantir a sustentabilidade das
comunidades locais;

e Apostar em sistemas de irrigacdo para minimizar os efeitos da seca;

e Subvencionar a aquisi¢do dos insumos agricolas os fertilizantes;

e Criar sistemas organizados de CCA nas comunidades rurais integrando pequenos
grupos de produtores familiares. Esses sistemas sdo uma forma de responder a crescente
procura dos consumidores por alimentos saudaveis, frescos, saborosos, de boa qualidade
e de proveniéncia conhecida. Sdo também uma forma de fornecer alimentos frescos aos
consumidores urbanos, & populagdo com baixos rendimentos e a instituicGes como
escolas e hospitais. Eles podem reduzir a distancia de transporte dos alimentos,
economizando energia e diminuindo o uso de combustiveis fosseis, ajudando dessa
forma a combater as alteragdes climaticas. Os CCA permitem ao agricultor ficar com

uma fatia maior do preco final dos seus produtos.

3. Necessidades de capacitacdo de técnicos envolvidos nos mercados de proximidade que

poder&o ser desenvolvidas no ambito do projecto FRESAN.

Para 0 sucesso de todo plano é necessario com a devida urgéncia recrutar e reter técnicos, por
via da igualdade salarial com a educacéo e saude (evitar a fuga dos poucos técnicos para
educacdo), principalmente os técnicos que trabalham no meio rural. A garantia de assisténcia

técnica necessaria aos produtores familiares sé sera possivel com o ingresso de novos técnicos
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de diferentes especialidades e a existéncia de meios técnicos adequados ao cumprimentos das

tarefas (transporte e outros). Entretanto, urge implementar as ac¢des de formacdo e capacitagdo

nas seguintes tematicas:

Reforco das estatisticas agricolas;

Técnicas de transformacdo e conservacao de produtos de campo e inovacdo tecnoldgica
para agregar valores dos produtos de campo;

Técnicas de gestdo sustentavel da agua para agricultura;

Técnicas de preparacdo de terras;

Maneios integrados de pragas e doencas e preparacao de pesticidas organicos;
Preparacdo/valorizacao de recursos florestais tais como o 6leo Mupeque, Maungo e mel;
Organizacdo de cadeias curtas de abastecimento de produtos agricolas e agro-
alimentares;

Recolha e processamento de dados para o sistema de gestdo de informages agricolas;
Sistema de informacao geogréafica (SIG);

Micro empreendedorismo e a cria¢do de iniciativas de geracao de renda;

Sistemas de alerta das alteragdes climéticas e outras questdes ambientais;
Elaboragdo/desenho e monitorizacdo dos programas/projectos de Extenséo;
Capacitacdo de uso de métodos de producdo agro-ecoldgica;

Iniciacdo as praticas da agricultura ecologicamente inteligente.
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Questionario

1.2 Municipio

R:

1.3 Comuna

R:

1.4 Nome do produtor familiar
R:

1.5 Idade

1 Menos de 25 anos

[J Entre 25 a 40 anos
] Entre 40 a 55 anos
7 Acima dos 55 anos

1.6 Sexo
1.7 Area de residéncia

[1 Urbana
[1 Rural

2.1 Quantos membros tem o agregado?

[1 Menos de5
[0 Entre5al0
[J Acimade 10

2.2 Quantos tém menos de 18 anos?
R:

2.3 Quantos sdo do sexo feminino?
R:

2.4 Quantos sdo do sexo masculino?

R:

3.1 Onde esta localizada a parcela?

[1 Nacomuna onde esta a ser entrevistado
1 Na outra comuna do municipio

CAMOES
COOPERAGAD
PORTUGUESA

GOVERNO DE PﬂRTUﬂﬂJ;

NGO o s ot by



H FRESAN (FED/2017/389-710)

FORTALECIMENTO DA RESILIENCIA E DA SEGURANCA ALIMENTAR E NUTRICIONAL EM ANGOLA -

1 No outro municipio da provincia
(] Na outra Provincia

3.2 Como obteve a parcela?

Herdada

Adquirida/Comprada

Alugada

Empréstimo

Cedida pelas autoridades tradicionais
Cedida por terceiro

1 Qutro

O O0O0O0g-gd

3.3 Qual é o tamanho da parcela?

(Em metros quadrados)

3.4 Qual é o tamanho da area explorada?
(Em metros quadrados)

3.5 Que tipo de rega utiliza?

1 Sequeiro
1 Sistema de irrigacdo

3.6 Que tipo de sistema de irrigacéo utiliza?

1 Gota a gota
Asperséo
Gravidade
Valas ou Sulcos
Inundagéo
Outro

(0 I R I

J

3.7 Indique a fonte de &gua para a sua irrigacao

Rios

Poco artesanal
Nascente de Agua
Rede Publica
Cisterna

1 Qutro

[0 O 0 I O

3.8 Encontrou alguma dificuldade que afectou a sua capacidade de exploragdo?

1 As culturas sofreram algum ataque de praga ou doenca no campo?
1 Falta de chuvas ou chuvas irregulares
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Falta de dinheiro para aquisi¢do de insumos e outros materiais
Aumentos de precos de insumos

Inundagbes ou chuvas por excesso

Outro

4.1 Utiliza insumos na plantacéo?

(I

[1 Sim
[ Na&o

4.2 Quais insumos que utiliza?

7 Adubo

0 Estrume
Pesticidas
Agua
Outros

Precos altos

Ma qualidade

Falta de dinheiro

Nao tem mercado local
] Outro

0
[]
[
4.3 Quais as principais dificuldades na obten¢édo dos insumos?
[
[
0
0

4.4 Os insumos sdo certificados?

[J Sim
[ Na&o
[1 Nao sei

(Culturas cultivadas pelo Agregado durante o periodo)
5.1 Dentre estas culturas quais sdo as que cultiva?

Massango
Massambala
Feijdo
Milho
Mandioca

"] Batata doce

(0 I O I O

5.2 Quais delas sdo temporarias?

'] Massango
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Massambala
Feijao
Milho
Mandioca
Batata doce

5.3 Quais 0s meses de maior producao

Janeiro
Fevereiro
Marco
Abril
Maio
Junho
Julho
Agosto
Setembro
Outubro
Novembro
Dezembro

N e Y s e Y A > M A Y O O I O

J

5.4 Quanto desta cultura Colheu?
(Em quilos)
5.5 Reservou produtos para sementeira?

[1 Sim
[1 Na&o

5.6 Que constrangimentos encontraram ao longo do processo da cultura?
R:
5.7 Como compara a producdo das culturas do ano actual com os anos passados?

[1 Maior
[1 Menor
1 lgual

5.8 Os produtos colhidos s&o para consumo ou venda?

(1 Consumo
[ Venda
[J Consumo e venda

5.9 Dos produtos colhidos quais s&o para o0 consumo?
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Massango
Massambala
Feijao
Milho
Mandioca
Batata doce

Ny O B O

5.10 Dos produtos colhidos quais sdo para a venda?

Massango
Massambala
Feijao
Milho
Mandioca
Batata doce

O O0O0O0g-gd

5.11 Quanto da producdo colhida ficou para o consumo?
R:

5.12 Quanto da producao colhida ficou para a venda?

R:

5.13 Quem compra 0s seus produtos?

Retalhistas Grossistas Consumidor Final
Consumidores locais 0 0 0
Consumidores de 0 0 0

fora

(Aplicavel ao chefe do agregado)
6.1 Que tipo de venda pratica?

[1 Aberta
[1 Selectiva

6.2 Como selecciona os compradores?

[] Parceiros

1 Solicitagdo
6.3 Onde vende as culturas colhidas?
Na localidade
Noutro municipio

Noutra Provincia
Noutro pais

[ I
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6.4 Em que local vende os seus produtos?

7] Nalavra

1 Em casa

1 Na estrada

1 Napraca

7 No mercado fora da localidade
Co

6.5 Como transporta os seus produtos?

1 Transporte préprio
1 Transporte fretado
1 Transporte pablico
] Outro
6.6 Que tipo de transporte utiliza?
J Animal
1 Kaleluia (Moto triciclo)
1 Carrinhas
1 Camides
1 Qutros

7.1 Como vocé conseguiu 0s insumos agricolas que utiliza?

1 Comprei
1 Recebi do governo
1 Outro organismo

7.2 Quais tipos de fornecedores existem na sua localidade?

"1 Retalhistas
"1 Grossistas
1 Ambulantes
7 Nenhum

7.3 Em que mercado adquiriu 0s insumos?

Local

Noutro municipio
Noutra provincia
1 Fora do pais

O O

7.4 O que impediu de comprar 0s insumos?

'] Nao ha mercado local
1 Pregos muito altos
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[] Falta de dinheiro
[1 Outro

(Transformacdo dos produtos colhidos)

8.1 Os produtos colhidos séo transformados?
1 Sim
1 Néo

8.2 Que tipos de transformacéo sofrem?

R:

8.3 Que meio utiliza para transforma-los?

1 Moageira

"1 Debulhadora
"1 Prensa de 6leo
] Outro

8.4 Os produtos transformados s&o para consumo ou para venda?

(1 Consumo
[1 Venda
[J Consumo e venda

(Referente a agricultura e Pecuaria)
9.1 Tem contacto com o consumidor final do seu produto
Se a opcao for SIM entdo passa a sec¢do seguinte
1 Sim
1 Néo
9.2 Como o seu produto chega ao consumidor final?

[1 Grossistas
[1 Retalhistas
1 Agregadores

9.3 Onde estdo localizados?

1 Na localidade

1 Noutro municipio
"1 Noutra provincia
"1 Forado pais

A camoes
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(Préticas agricolas, Assisténcia técnica e servicos referente a agricultura)

10.1 Na dltima campanha agricola fez cultivo em linha na exploragdo?

[J Sim
[1 Né&o

10.2 Na altima campanha agricola fez rotacdo de culturas na exploracao?
1 Sim
1 Néo
10.3 Na Ultima campanha agricola recebeu assisténcia técnica de um especialista?
1 Sim
1 Nao
10.4 A que tipo de instituicdo pertence?
Estado
Privado

Particular
Outro

(I I e B I

10.5 Pagou pelo servigo?

[J Sim
[ Na&o

10.6 Nos ultimos 12 meses recebeu crédito para produgdo?

[ Sim
[ N&o

(Analisar se 0 agregado realiza trabalho remunerado ou tem trabalhadores temporarios)
11.1 Que tipo de méo de obra utiliza?
S0 continua na secg¢do se a op¢do nao for a primeira

[J Familiar
[] Contratados
[1 Familiar + Contratados

11.2 Quantos trabalhadores contratados?
R:
11.3 Que trabalhos fizeram?
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Preparacdo da terra
Sementeira

Sacha

Colheita

(I

12.1 Quais dos seguintes equipamentos o agregado utiliza?

Tractor de rodas
Tractor de esteira
Charrua de discos
Grade de discos
Charrua de dentes
Semeador manual
Semeador mecanico
Pulverizador de dorso
Moto-bomba
Motosserra
Atomizador
Carrinha

Carroga

Cultivador
Adubador

N e e Y Y O

12.2 A quem pertence 0s equipamentos?

Produtor

Cooperativa

Conjunto de exploracoes
Servico agricola privado
Instituicdo do estado
Outro

(0 I I O I O

12.3 Quais dos seguintes instrumentos o agregado utiliza?

[ Enxada [] Catana [] P4 [0 Foice [ Carrinho de méo

1 Lima [J Ancinho [ Forquilha [ Cestos de madeira

1 Caixa de plastico [] Botas [] Varas

12.4 A quem pertence 0s instrumentos?

(]
U
(]

Produtor
Cooperativa
Conjunto de exploracoes

CAMOES
COOPERAGAD
PORTUGUESA
PORTUGAL
-

410055 MEDJE 105 BSTRAMGE
AcgBo gerids ¢ co-financiada

e comieeg)
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1 Servigo agricola privado
1 Instituicdo do estado
"1 Outro

cAMOES

COOPERAGAD

PORTUGUESA

PORTUGAL
098 MEDSICS EFTRANGE RO

A

GOVERNO DE

ANGOLA
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